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Wykaz skréotow

Cl — z ang. corporate identity - identyfikacja wizualna
EFS — Europejski Fundusz Spoteczny

EFRR — Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego
IOK — Instytucja Organizujgca Konkurs

IZ RPOWP — Instytucja Zarzgdzajgca Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewodztwa
Podlaskiego na lata 2014-2020 — Zarzad Wojewddztwa Podlaskiego

MR — Ministerstwo Rozwoju

MEN — Ministerstwo Edukacji Narodowej

PO - program operacyjny

PO KL — Program Operacyjny Kapitat Ludzki

RPOWP — Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-2020;

RIS3 - Plan rozwoju przedsiebiorczosci w oparciu o inteligentne specjalizacje wojewodztwa
podlaskiego na lata 2015-2020+

SZOOP RPOWP- Szczegdtowy Opis Osi Priorytetowych Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014 — 2020

UMWP — Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego



1)

2)

Rozdziat 1 - Podstawa prawna

Wytyczne Instytucji Zarzadzajgcej Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewddztwa
Podlaskiego na lata 2014-2020 w zakresie realizacji projektéw z udziatem srodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego w obszarze popularyzacji ksztatcenia
zawodowego w wojewoddztwie podlaskim, zwane dalej ,Wytycznymi”, zostaty
opracowane na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o zasadach
realizacji programéw w zakresie polityki spéjnosci finansowanych w perspektywie

finansowej 2014-2020 (Dz. U. 2016 poz. 217), zwanej dalej ,ustawg wdrozeniowg”.

Postanowienia Wytycznych wynikajg w szczegdlnosci z:

a) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia

17 grudnia 2013 r. ustanawiajgcego wspolne przepisy dotyczgce Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego, Funduszu
Spojnosci, Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich
oraz Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz ustanawiajgcego przepisy
ogoélne dotyczagce Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego
Funduszu Spotecznego, Funduszu Spéjnoéci i Europejskiego Funduszu Morskiego
i Rybackiego oraz uchylajgcego rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 (Dz. Urz.
UE L 347 z 20.12.2013, str. 320, z pézn. zm.) zwanego dalej ,rozporzadzeniem

0golinym?”;

b) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1304/2013 z dnia

17 grudnia 2013 r. w sprawie Europejskiego Funduszu Spotecznego i uchylajgcego
rozporzadzenie Rady (WE) nr 1081/2006 (Dz. Urz. UE L 347 z 20.12.2013, str. 470,

z pézn. zm.);

c) ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o zasadach realizacji programéw w zakresie polityki

spojnosci finansowanych w perspektywie finansowej 2014-2020 (Dz. U. 2016 poz.
217);

d) ustawy o systemie o$wiaty z dnia 7 wrzesnia 1991 r. (Dz. U. z 2004 r. Nr 256, poz.

2572, z p6ézn. zm.);

e) dokumentu Programowanie perspektywy finansowej 2014-2020. Umowa Partnerstwa;

f)

Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-2020;



g) Szczegotowego Opisu Osi Priorytetowych Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Podlaskiego na lata 2014-2020;

h) Planu rozwoju przedsiebiorczosci w oparciu o inteligentne specjalizacje wojewodztwa
podlaskiego na lata 2015-2020+;

i)  Wytycznych Ministra Infrastruktury i Rozwoju w zakresie realizacji przedsiewziec
z udziatem $rodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego w obszarze edukacji
na lata 2014-2020;

i)  Wytycznych Ministra Infrastruktury i Rozwoju w zakresie kwalifikowalnosci wydatkow
w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu

Spotecznego oraz Funduszu Spoéjnosci na lata 2014-2020;

k) Wytycznych Ministra Infrastruktury i Rozwoju w zakresie trybéw wyboru projektow
na lata 2014-2020;

l) Konkluzji Rady i przedstawicieli rzgdéw panstw czionkowskich zebranych w Radzie
w sprawie priorytetéw $cislejszej europejskiej wspotpracy w dziedzinie ksztatcenia
i szkolenia zawodowego w latach 2011-2020 (2010/C 324/02).

Rozdziat 2 - Stownik pojeé

Okreslenia uzyte w Wytycznych oznaczaja:

1)

2)

3)

beneficjent — podmiot, o ktérym mowa w art. 2 pkt 10 oraz w art. 63 rozporzgdzenia
ogdlnego. llekro¢ w wytycznych mowa o beneficjencie nalezy przez to rozumie¢ réwniez

partneréw projektu;

content marketing - czyli tzw. marketing tresci, to strategia polegajgca na pozyskiwaniu
potencjalnych klientéw poprzez publikowanie atrakcyjnych iprzydatnych tresci, ktore
zainteresujg $cisle sprecyzowang grupe odbiorcéw. Marketing tresci, w odréznieniu od
tradycyjnych form marketingu, opierajgcych sie na jednostronnym przekazie
reklamowym, bazuje na budowaniu dtugotrwatych relacji z odbiorcg poprzez interakcje

i zaangazowanie obydwu stron;

edutainment - dziatania, ktérych celem jest przede wszystkim edukacja, za$ forma
rozrywki jest wytacznie sposobem uatrakcyjnienia lub ukrycia przekazu o charakterze

edukacyjnym;



4)

5)

6)

7

8)

9)

10)
11)

12)

13)

14)

15)

16)

17)

event - (ang. wydarzenie) — zdarzenie zaplanowane i zorganizowane pod katem $cisle
okreslonego celu. Ten cel determinuje rodzaj wydarzenia, uczestnikow, miejsce, czas

i niezbedne $rodki;
gimnazjum - szkota w rozumieniu art. 9 pkt 2 ustawy o systemie oswiaty;

identyfikacja wizualna - (ang. corporate identity) — podstawowe narzedzie, stuzgce
kreowaniu wizerunku marki firmy (w tym przypadku szkoty) na rynku. Termin ten okresla
og6t symboli i zachowan stosowanych w firmie w celu uzyskania czytelnej i spojnej
identyfikacji rynkowej i wyréznienia jej sposrod konkurencyjnych marek. Spojny system

wizualny jest najwazniejszym elementem catosciowe] identyfikacii;

ksztatcenie w szkole zawodowej — w ramach niniejszych wytycznych rozumiane jako
ksztatcenie w szkole ponadgimnazjalnej dla miodziezy w ramach technikum Ilub
zasadniczej szkoty zawodowej;

ProfiStrefa — wydzielona przestrzen szkolna w gimnazjum dedykowana projektowi

w celu koncentracji i skupienia uwagi na informacjach stuzgcych preorientacji
zawodowej;
ProfiStrefaFun — dziatania edukacyjne o charakterze gier i zabaw w ramach

przedsiewziec¢ realizowanych w ProfiStrefie;
Profiweek — tydzieh zawodéw, dziatanie w obrebie ProfiStrefy;

projekt — projekt, o ktérym mowa w art. 2 pkt 18 ustawy wdrozeniowej;
szkota — podmiot, o ktérym mowa w art. 2 pkt 2 ustawy o systemie oswiaty;

szkota ksztalcenia zawodowego/szkota zawodowa - w ramach niniejszych

wytycznych rozumiana jako technikum lub zasadnicza szkota zawodowa,;
technikum — szkofa o ktérej mowa w art. 9 pkt 3¢ ustawy o systemie os$wiaty;

uczestnik projektu - uczestnik projektu finansowanego ze srodkéw EFS w rozumieniu
Wytycznych Ministra Infrastruktury i Rozwoju w zakresie monitorowania postepu
rzeczowego realizacji programow operacyjnych na lata 2014-2020; nalezy odrozni¢ od
odbiorcy wsparcia rozumianego jako adresata dziatan upowszechniajgcych,

popularyzacyjnych tzw. target

umowa o dofinansowanie projektu — decyzja o dofinansowaniu projektu, o ktérej
mowa w art. 2 pkt 2 ustawy wdrozeniowej, lub umowa, o ktérej mowa w art. 2 pkt 26 lit. a
ustawy wdrozeniowej, lub porozumienie, o ktorym mowa w art. 2 pkt 26 lit. b Ustawy

wdrozeniowej;

zasadnicza szkota zawodowa — szkota o ktérej mowa w art. 9 pkt 3a ustawy

0 systemie os$wiaty;



1)

2)

1)

2)

3)

4)

Rozdziat 3 — Cel i zakres Wytycznych
Cel wytycznych

Celem wytycznych jest okreslenie ujednoliconych warunkéw i procedur dotyczgcych
realizacji wsparcia ukierunkowanego na szerokie upowszechnienie w wojewodztwie
podlaskim ksztatcenia zawodowego wsréd ucznidw szkét gimnazjalnych oraz ich
rodzicéw przy jednoczesnym podniesieniu pozytywnego wizerunku szkot ksztatcenia

zawodowego i przetamaniu funkcjonujgcych niekorzystnych stereotypow.

Wytyczne stosuje sie do projektéw realizowanych w ramach Dziatania 3.3 Ksztafcenie
zawodowe miodziezy na rzecz konkurencyjnosci podlaskiej gospodarki RPOWP,
Poddziatania 3.3.1. Ksztatcenie zawodowe miodziezy na rzecz konkurencyjnosci
podlaskiej gospodarki RPOWP, zgodnych z typem projektu okreslonym w SZOOP
RPOWRP, tj. "Popularyzacja ksztalcenia zawodowego realizowana w oparciu o
wielosektorowg wspodiprace w formie kompleksowych projektdow partnerskich
angazujgcych placéwki systemu oswiaty, pracodawcéw, podmioty specjalizujgce sie w
poradnictwie edukacyjno-zawodowym, organizacje pozarzgdowe przy wsparciu

specjalistéw w dziedzinie marketingu spotecznego”.
Zakres wytycznych

Wytyczne zawierajg minimalny katalog dziatan/przedsiewzie¢ mozliwy do realizacji,

w odniesieniu do poszczegdlnych grup odbiorcéw wsparcia.
Wytyczne sg skierowane do 1Z RPOWP.

Wszystkie realizowane projekty wspoffinansowane z EFS muszg byé zgodne
z politykami horyzontalnymi, w szczegdlnosci z zasadg rownosci szans pici oraz
réwnosci szans i niedyskryminaciji w tym dostepnosci dla os6b z niepetnosprawnosciami.
Warunki i procedury wdrazania, a takze przyktady zastosowania w ramach réznych form
wsparcia ww. polityk horyzontalnych znajdujg sie w Wytycznych Ministra Infrastruktury
i Rozwoju w zakresie realizacji zasady rownosci szans i niedyskryminacji, w tym
dostepnosci dla o0séb z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownoS$ci szans Kkobiet

i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020.

IZ RPOWP zapewnia, ze zasoby edukacyjne bedgce utworami w rozumieniu ustawy z
dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. Nr 90,
poz. 631, z pdzn. zm.) bedg udostepnione na wolnej licencji zapewniajacej licencjobiorcy

co najmniej prawo do dowolnego wykorzystywania utworéw do celéw komercyjnych i



niekomercyjnych, tworzenia i rozpowszechniania kopii utworow w catosci lub we

fragmentach oraz wprowadzania zmian i rozpowszechniania utworéw zaleznych

Rozdziat 4 — Postanowienia ogélne dotyczace wyboru oraz realizacji projektéw

ukierunkowanych na popularyzacje szkolnictwa zawodowego w wojewoédztwie

1)

2)

3)

4)

podlaskim

Nadrzednym celem interwencji jest szerokie upowszechnienie ksztatcenia w szkofach
zawodowych ws$réd ucznidw szkét gimnazjalnych oraz ich rodzicow'. Wobec tego
wsparcie udzielane w ramach RPOWP na rzecz popularyzacji ksztatcenia zawodowego

w wojewodztwie podlaskim powinno przyczyniac sie do:

a. stworzenia atrakcyjnego wizerunku szkét zawodowych, w szczegodlnosci

zasadniczych szkét zawodowych;

b. zwiekszenia odsetka absolwentéw gimnazjéow wybierajgcych ksztatcenie w szkole

zawodowej wsrdd ogotu absolwentow gimnazjow;

c. zwiekszenie Swiadomosci dyrekcji szkot zawodowych na temat znaczenia
wspotpracy szkot z pracodawcami i dostosowania oferty szkét zawodowych do

potrzeb lokalnego rynku pracy.
Projekt swoim zasiegiem obejmuje obszar catego wojewddztwa podlaskiego.

Dziatania zaproponowane w projekcie powinny uwzglednia¢ specyfike czterech
subregionéw wskazanych w Strategii Rozwoju Wojewoddztwa Podlaskiego (obszar
biatostocki, suwalski, tomzynski i bielski) ze szczegdélnym uwzglednieniem lokalnych

rynkow pracy.

Projekt powinien by¢ realizowany w oparciu o wielosektorowg wspotprace podmiotow
dysponujgcych wystarczajgcym doswiadczeniem/wiedzg w obszarze oraz dziedzinach
objetych interwencjg. Biorgc pod uwage kompleksowy zakres wsparcia oraz skale i
range przedsiewziecia wskazany jest udziat w realizacji projektu minimum dwoch
partneréw?. Podyktowane jest to oczekiwaniem wysokiej jako$ci podejmowanych dziatan
w kazdej z dziedzin objetych projektem. Minimalne warunki jakie podmioty bedag
zobligowane spemi¢ w zakresie posiadanego doswiadczenia w poszczegdinych

dziedzinach zostang okreslone przez IOK w Regulaminie Konkursu.

! llekro¢ w niniejszych wytycznych mowa jest o rodzicach nalezy przez to rozumie¢ rowniez prawnego opiekuna

dziecka

2 kuratorium oswiaty, organizacje zrzeszajgce pracodawcow, podmioty specjalizujgce sie w poradnictwie
edukacyjno-zawodowym, organizacje pozarzagdowe przy wsparciu specjalistdw w dziedzinie marketingu
spotecznego



5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

Interwencja zdefiniowana w ramach niniejszych wytycznych rozumiana jest jako
kompleksowy projekt obejmujgcy wszystkie rodzaje dziatan okreslone w Podrozdziale

5.1, 5.2 1 5.3 oraz fakultatywnie dziatania z Podrozdziatu 5.4.

Z uwagi na zatozong kompleksowos¢é przedsiewzie¢ oraz koniecznos$¢ petnego
skoordynowania dziatan, w ramach kazdego naboru przewiduje sie wybér jednego
partnerskiego projektu.

IZ RPOWP po zakonczeniu realizacji projektu zleci wykonanie jego ewaluacji :

a) ewaluacja zostanie przeprowadzona przez podmiot zewnetrzny, nie zwigzany
kapitalowo oraz osobowo z Zzadnym z podmiotéw realizujgcych projekt, ktérego
dotyczy ewaluacja. Elementem dodatkowym przeprowadzonej ewaluacji powinna
by¢ analiza biezacej sytuacji problemowej, m.in., w zakresie atrakcyjnosci oraz

efektywnosci ksztatcenia zawodowego;

b) kolejny nabor moze zosta¢ ogtoszony pod warunkiem stwierdzenia przez IZ
RPOWP (na podstawie przeprowadzonej ewaluacji poprzedniego projektu),

koniecznosci kontynuacji wsparcia w przedmiotowym zakresie;

Podmiot, ktérego projekt zostanie wybrany do dofinansowania bedzie zobligowany do
wniesienia wymaganego wkfadu wilasnego w wysokosci i formie okreslonej przez 10K

w Regulaminie konkursu.

Okres realizacji projektu przyjetego do dofinansowania bedzie nie krétszy niz 12

miesiecy i nie diuzszy niz 24 miesigce.

Projekt przyjety do dofinansowania bedzie zawierat opis minimum w zakresie:

a. zdefiniowanych probleméw oraz potrzeb w badanym obszarze;

b. wyboru takich dziatah i narzedzi, ktére w najwiekszym stopniu przyczynig sie do
osiggniecia okreslonych rezultatow projektu;

c. przewidzianych do osiggniecia efektéw wsparcia w tym w formie skwantyfikowanych
produktow i rezultatéw projektu;

d. rozplanowania racjonalnie w czasie poszczegoélnych dziatan, w tym w taki sposob

aby byly one spdjne z kalendarium roku szkolnego;

Whnioskodawca, ktérego projekt zostanie wybrany do dofinansowania, zostanie
zobowigzany przez |1Z RPOWP w umowie o dofinansowanie do przygotowywania
sprawozdan z realizacji projektu, zgodnie z zasadami i terminami okreslonymi przez 1Z
RPOWP.

IZ RPOWP zapewnia, ze w ramach wszystkich realizowanych dziatan w projekcie

w formie szkolen, warsztatow Beneficjent zostanie zobligowany do wystawienia



uczestnikom certyfikatow lub zaswiadczeh potwierdzajgcych ich udziat wraz z

okresleniem uzyskanych efektow uczenia sie.
13) W ramach projektow objetych niniejszymi wytycznymi nie przewiduje sie ponoszenia
wydatkow w ramach cross-financing’u, a wydatki na zakup $rodkéw trwatych nie mogg

przekroczy¢ 5% kosztow kwalifikowanych projektu.

14) 1Z RPOWP zapewnia komplementarno$¢ dziatarn w ramach interwencji zdefiniowanej
Wytycznymi z innymi dziataniami podejmowanymi na szczeblu krajowym oraz

regionalnym, w tym w szczegolnosci z dziataniami wspoffinansowanymi z EFS | EFRR.

15) W ramach projektu nie jest mozliwe finasowanie kosztow w ramach dziatan

podejmowanych na rzecz promocji w formie:
a. wielkogabarytowych reklam/bilbordéw,

b. reklam w radio i telewizji z wytagczeniem audycji i programéw o charakterze

upowszechniajgcym,

c. reklam w prasie, z wylgczeniem artykutdéw o charakterze upowszechniajgcym.

Rozdziat 5 Zatozenia dotyczace realizacji projektow

Podrozdziaft 5.1 — Warunki i procedury udzielania wsparcia dedykowanego uczniom

szkéf gimnazjalnych oraz ich rodzicom

1) IZ RPOWP zapewnia, ze wsparcie udzielane na rzecz popularyzacji ksztatcenia

zawodowego opisane w ramach niniejszego podrozdziatu kierowane jest do:
a. uczniow klas I-11l szkét gimnazjalnych wojewddztwa podlaskiego;
b. rodzicow ucznidw szkot gimnazjalnych.

2) IZ RPOWP zapewnia, ze projekt obejmuje zasiegiem wszystkie gimnazja w
wojewoddztwie podlaskim przez co rozumie sie co najmniej poinformowanie o jego
zatozeniach oraz o mozliwosci przystgpienia do projektu poprzez przeprowadzenie
minimum 1 seminarium projektowego w kazdym subregionie skierowanego do
dyrektoréw szkoét oraz pozostatej kadry pedagogicznej szkot gimnazjalnych, w celu

prezentacji zatozen projektowych oraz rozpoczecia procesu rekrutacyjnego szkot;

3) Dziataniami okreslonymi w Podrozdziale 5.1 zostanie objetych nie mniej niz 50%

wszystkich gimnazjow z kazdego subregionu wojewodztwa podlaskiego.

4) Wsparciem zostanie objetych minimum 70% uczniéw klas I-1ll kazdego gimnazjum, ktore

przystgpi do projektu.
10



5)

6)

IZ RPOWP zapewnia, ze obligatoryjnym elementem projektu bedzie zaprojektowanie
oraz przygotowanie narzedzia umozliwiajgcego komunikacje w formie elektroniczne;j
stuzgcego gtdwnie uczniom szkot gimnazjalnych oraz ich rodzicom, w formie

zaproponowanej przez beneficjenta, np. fanpage.

Narzedzie, o ktorym mowa w pkt. 5 powinno spetniaé nastepujgcy minimalny zakres

oraz warunki:

a. powinno zosta¢ przygotowane w przystepnej formule dopasowanej do odbiorcy z

mozliwoscig korzystania za pomocg aplikaciji mobilnych;

b. za przygotowanie oraz obstuge narzedzia powinien odpowiada¢ wyspecjalizowany
zespot (podmiot) posiadajgcy doswiadczenie w tego typu dziatalnosci; w zespole
powininna zostaé wyznaczona osoba odpowiedzialna za moderowanie,

aktualizowanie danych w ramach narzedzia;

c. powinno stuzy¢ do informowania o biezgcych dziataniach realizowanych w zakresie
projektu, zamieszczania zaproszeh na spotkania, wydarzenia, seminaria, targi

edukacyjno-zawodowe, itp.;

d. powinno zawiera¢ baze informacji nt. wszystkich szkét zawodowych, ktore
funkcjonujg w wojewddztwie podlaskim, w formie interaktywnej mapy i opisu

poszczegodlnych szkot; baza powinna posiada¢ nastepujgce funkcjonalnosci:

e powinna pozwala¢ na wyszukiwanie szkoty minimum wedtug takich kategorii, jak:

miejscowosé, nazwa zawodu, typ szkoty;

e w momencie wyboru szkoty powinna pozwoli¢ generowa¢ wynik wraz z jej
opisem, prezentacja otoczenia szkoty (organ prowadzgcy, pracodawcy,

przedsiebiorstwa, inne instytucje majgce zwigzek z zawodem);

e aktualizacja danych dotyczgcych szkét powinna odbywac sie na biezgco, lecz nie

rzadziej niz raz na pot roku w uzgodnieniu z dyrektorami szkot.

e. narzedzie powinno zostaC rozpropagowane wsrod uczniow szkot gimnazjalnych,
rodzicébw dyrektorow szkoét ksztatcenia zawodowego, dyrektoréw gimnazjow,

doradcow zawodowych oraz kadry dydaktycznej w gimnazjach;

W umowie o dofinansowanie projektu zawieranej z beneficjentem bedg zawarte
postanowienia zobowigzujgce do zachowania trwatosci utworzonego w ramach projektu
wyzej opisanego narzedzia oraz zapewniajgce jego funkcjonowanie i biezgcg
aktualizacje danych przez okres minimum 12 miesiecy od daty zakonczenia realizacji

projektu.
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7) W ramach wsparcia bezposrednio dedykowanego uczniom szkot gimnazjalnych oraz ich

8)

rodzicom obowigzkowe sg do realizacji nastepujace dziatania:

a.

h.

przeprowadzenie seminariéw otwierajgcych projekt skierowanych do ucznidéw szkét

gimnazjalnych oraz ich rodzicow;
organizacja targow edukacyjno-zawodowych;
doradztwo edukacyjno-zawodowe dedykowane uczniom szkoét gimnazjalnych;

spotkania mentoringowe uczniéw z pracodawcami w szczegolnosci z tymi, ktérzy

wspotpracujg z konkretnymi szkotami ksztatcenia zawodowego;
wizyty studyjne gimnazjalistéw u pracodawcow i w przedsiebiorstwach;

zaprojektowanie innowacyjnych form konkurséw i olimpiad tematycznych

dedykowanym roznym zawodom, w tym ich organizacja i rozstrzygniecie;

audycje, programy, artykuly sponsorowane o charakterze upowszechniajgcym
szkolnictwo zawodowe publikowane w mediach, w szczegoélnosci w mediach

lokalnych;

wsparcie dedykowane rodzicom.

Wsparcie w postaci targow edukacyjno-zawodowych powinno spetniaé nastepujgcy

minimalny zakres oraz warunki:

a.

opracowanie systemu komunikacji oraz akwizycji uczestnictwa gimnazjalistow

i ich rodzicow w targach;
opracowanie elementéw CI dla imprez targowych;

targi zostang zrealizowane przynajmniej raz w roku szkolnym w ramach okresu
realizacji projektu, przy czym termin realizacji targéw powinien by¢ skoordynowany z

terminem rekrutacji do szkét zawodowych;

organizacja targéw odbedzie sie co najmniej w Biatymstoku, w tomzy w Suwatkach

i w Bielsku Podlaskim;

targi powinny uwzglednia¢ promocje zawodoéw, ktore wpisujg sie w inteligentne
specjalizacje wojewddztwa okreslone w dokumencie RIS3 oraz promocje zawoddw
deficytowych w wojewddztwie podlaskim;

przygotowanie uniwersalnych/jednolitych materiatdbw promocyjnych dla uczniéw
gimnazjéow i ich rodzicow, kadry dydaktycznej gimnazjéw, w tym m.in,,
przygotowanie informatorow o szkotach ksztatcenia zawodowego, zawodach

z mozliwoscig dalszej dystrybucji przez szkoty po zakornczonym projekcie;
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g.

opracowanie oraz prezentacja relacji z targébw w roznych formach przekazu

medialnego, np. na stronach internetowych szkét gimnazjalnych i zawodowych.

9) Wsparcie w postaci doradztwa edukacyjno-zawodowego, powinno spetnia¢ nastepujacy

minimalny zakres oraz warunki:

a.

doradztwo zostanie przeprowadzone dla wszystkich chetnych uczniow szkot

gimnazjalnych;

w ramach wsparcia przewiduje sie realizacje seminariéw dedykowanych doradcom
zawodowym, psychologom, pedagogom oraz pozostatej kadrze odpowiedzialnej
za doradztwo w gimnazjach, w celu przekazania informacji’lkompendium wiedzy
w zakresie dostepnych metod i narzedzi stuzgcych przeprowadzaniu doradztwa,
w tym w szczegdlnosci prezentacja produktéw wypracowanych w ramach projektéw

innowacyjnych PO KL;

przygotowanie materiatéw, niezbednych do wykorzystania w ramach doradztwa

zawodowego w projekcie;

przeprowadzenie seminarium dla kadry odpowiedzialnej w gimnazjach za doradztwo
na temat powigzan profili ksztatcenia poszczegolnych szkét ksztatcenia
zawodowego w wojewodztwie podlaskim oraz zawoddw przez nich oferowanych z

potrzebami lokalnego rynku pracy;

wybér formy oraz zakres doradztwa nalezy do beneficjenta, przy czym nie moze by¢
ono powieleniem doradztwa dotychczas zrealizowanego wobec tej samej grupy

odbiorcéw (np. przez szkote);

IZ RPOWP zapewnia, ze na kazdego uczestnika doradztwa przypada minimum

dwie godziny lekcyjne wsparcia indywidualnego;

produktem zrealizowanego doradztwa bedzie Indywidualny Plan Dziatania, ktory

Zostanie przedstawiony rowniez rodzicom.

10) Wsparcie w postaci spotkan mentoringowych uczniéw i/lub rodzicow z pracodawcami

powinno spetnia¢ nastepujgcy minimalny zakres oraz warunki:

a.

spotkania mentoringowe skierowane sg co do zasady do ucznidw szkét
gimnazjalnych oraz ich rodzicéw, niemniej jednak w spotkaniach moze wzig¢ udziat
rébwniez kadra dydaktyczna odpowiedzialna w szkotach za przeprowadzanie

doradztwa zawodowegqo;

projektodawca jest odpowiedzialny za:
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- przeprowadzenie spotkah z pracodawcami i przedsiebiorcami z otoczenia szkét
zawodowych w celu nawigzania wspoipracy w zakresie organizacji spotkan

mentoringowych;
- okreslenie metodyki pracy mentora i warunkow;

- organizacje spotkan mentoréw z uczniami, z rodzicami, z kadrg dydaktyczna.

11) Wsparcie dedykowane rodzicom ucznidw szkot gimnazjalnych powinno spetniac

1)

2)

3)

4)

nastepujgcy minimalny zakres oraz warunki:

a. wsparciem powinno zosta¢ objetych minimum 40% rodzicow uczniéw, uczacych sie

w gimnazjach biorgcych udziat w projekcie;
b. w ramach wsparcia bezposrednio dedykowanego rodzicom przewiduje sie m.in.:
i. spotkania z doradcami zawodowymi;

ii. konsultacje zespotowe/indywidualne z dyrektorami oraz pozostatg kadrg

pedagogiczng szkot ksztatcenia zawodowego;

iii. spotkania mentoringowe z pracodawcami/przedsiebiorcami z otoczenia

szkoty;

V. organizacja wizyt rodzicow w szkotach zawodowych.

Podrozdziat 5.2 Warunki i procedury udzielania wsparcia dedykowanego szkofom

ksztatcenia zawodowego

(technika oraz zasadnicze szkoly zawodowe)
Nadrzednym celem interwencji przewidzianej w ramach nizej opisanych przedsiewzie¢
jest przygotowanie szkot zawodowych do realizowania dziatan
marketingowo/promocyjnych ukierunkowanych na efektywne pozyskiwanie absolwentow
szkét gimnazjalnych.
W celu osiggniecia maksymalnej efektywnosci oraz petnej kompleksowosci
podejmowanych dziatan w skali wojewodztwa, 1Z RPOWP zapewnia objecie interwencijg
wszystkich szkot ksztatcenia zawodowego z terenu wojewddztwa, co oznacza co
najmniej poinformowanie o zatozeniach projektu i mozliwosci przystgpienia do projektu,
przy czym dziataniami w projekcie powinny zostac¢ objete szkoty zawodowe z kazdego
subregionu.
Bezposrednimi odbiorcami dziatan bedg dyrektorzy technikdw oraz zasadniczych szkot
zawodowych oraz pozostata oddelegowana kadra dydaktyczna tych szkot.

Do form wsparcia przewidzianych w ramach projektu naleza:
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Przeprowadzenie seminariéw projektowych skierowanych do dyrektoréw szkot

ksztatcenia zawodowego oraz pozostatej kadry dydaktycznej tych szkoét w celu

przedstawienia zatozen przedsiewziecia oraz rozpoczecia procesu rekrutacji do

udziatu w projekcie.

Zbadanie potrzeb danej szkoty w zakresie promocji oraz rekrutaciji.

Wsparcie w obszarze promocji oraz rekrutacji powinno by¢ dostosowane do

zbadanych potrzeb danej szkoty i polegaé na:

i. przygotowaniu content marketing dla kampanii promocyjnych z elementami
Cl;

. przygotowaniu dla kazdej ze szkot pakietéw zdjeciowych lub materiatéw
multimedialnych, w tym zdje¢ identyfikujgcych poszczegdlne branze i zawody;

iii. opracowaniu i wdrozeniu sloganéw, haset reklamowych dla szkoty, w tym
dedykowanych poszczegdlnym branzom i zawodom;

iv. opracowaniu na potrzeby szkét zawodowych wzorcowego kalendarza
kampanii i dziatann promocyjnych szkoty;

V. realizacji doradztwa z wybranych przez szkote obszaréw promociji
np. doradztwo w obszarze ksztattowania strony internetowej prowadzonej

przez szkote, przygotowania programu dni otwartych itp.;

Vi. przygotowaniu projektu materiatdbw promocyjnych do wykorzystywania przez
szkote;
Vii. opracowaniu programu oraz realizacji wzorcowych akcji i spotkan

informacyjno-promocyjnych ~w gimnazjach, w tym we wspotpracy

z przedsigbiorcami.

Wszystkie powyzsze opracowania oraz projekty stanowigce m.in. wzorce graficzne
przekazu bedg w peini udostepnione dyrektorom szkét zawodowych, w celu
umozliwienia ich pozniejszego wykorzystania w ramach kolejnych kampanii

informacyjno-promocyjno-rekrutacyjnych szkoty po okresie realizacji projektu.

Opracowanie i realizacja szkolen oraz warsztatbw dla dyrektoréw szkét
oraz pozostatej kadry odpowiedzialnej za promocje i rekrutacje z zakresu:
i. programowania rozwoju szkoly ze szczegdélnym uwzglednieniem potrzeb
lokalnego rynku pracy;
ii. ksztattowania pozytywnego wizerunku szkoty;
iii. tworzenie programu wizerunkowego i planowania promocji szkoty;
iv. komunikacji interpersonalnej oraz metodyki wspotpracy szkoty z otoczeniem, w

szczegolnosci z lokalnymi pracodawcami;
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1)

2)

3)

4)
5)

v. prezentacji tzw. dobrych praktyk, pozytywnych rozwigzan krajowych
I zagranicznych;
e. Wsparcie szkoty w obszarze budowania pozytywnych relacji oraz wspotpracy
z otoczeniem, obejmujace:
I. opracowanie listy podmiotow z otoczenia szkoty, w tym przede wszystkim
przedsiebiorcow i pracodawcow;
ii. opracowanie formut nawigzywania kontaktéw;
iii. zaprojektowanie spotkan z firmami danych branz;

iv. przeszkolenie kadry pedagogicznej w zakresie tworzenia relacji z otoczeniem.

Podrozdziat 5.3 Pozostale obligatoryjne formy wsparcia

IZ RPOWP zapewnia, iz poza wyzej wymienionymi formami wsparcia projektodawca
zobligowany bedzie do organizacji przynajmniej jednego dodatkowego
eventu/wydarzenia dedykowanego poszczegélnym branzom i zawodom np. w formule
Llydzien zawodéw”, w ramach realizacji projektu ukierunkowanego na umochienie
dziatan w zakresie popularyzacji ksztatcenia zawodowego w wojewddztwie podlaskim
oraz szerokim upowszechnieniu pozytywnego wizerunku szkot zawodowych.
Podmiot odpowiedzialny za przygotowanie eventu zobligowany zostanie m.in. do:
a. przygotowania koncepcji i planu organizacyjnego wydarzenia,;
b. przygotowania planu medialnego catego wydarzenia;
Cc. zaproszenia gosci, w tym gosci specjalnych;
d. przygotowania niezbednych materiatéw informacyjnych;
e. przygotowania sprawozdania z przebiegu wydarzenia i umieszczenia go w ramach

narzedzia, o ktérym mowa w pkt 4) Podrozdziatu 5.1.
W wyzej wymienione minimum wydarzeh nie wpisujg sie seminaria otwierajgce oraz
koncowe w ramach projektu.
Dobor formuty oraz zakresu imprez nalezy do beneficjenta.
Nadanie priorytetu rozwojowi szkolnictwa zawodowego, profesjonalizacji jednostek
oswiatowych w tym szkot zawodowych, a przede wszystkim systematyczne zwiekszanie
zainteresowania gimnazjalistow szkolnictwem zawodowym docelowo ma rozwigzac
problem braku pracownikow w przedsiebiorstwach wojewddztwa podlaskiego. Proces
ten powinien by¢ promocyjnie i merytorycznie wzmacniany poprzez event promocyjny
podsumowujgcy realizacje projektu. Realizacja przedsiewziecia powinna spetniac
nastepujgce warunki:
a. uczestnikami eventu powinni by¢:

I dyrektorzy i nauczyciele zasadniczych szkét zawodowych i technikéw z woj.

podlaskiego;
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. dyrektorzy i nauczyciele gimnazjow z woj. podlaskiego;

iii. prezesi i dyrektorzy przedsiebiorstw i reprezentanci organizacji zrzeszajgcych
przedsiebiorcow;

iv. wiladze samorzgdowe i reprezentanci urzedow i instytucji centralnych (np.
MEN, MR, MRPIPS);

b. do gtownych form wsparcia i elementow niezbednych do realizacji w ramach
przedsiewziecia naleza:
i. przygotowanie koncepcji eventu;
. opracowanie programu merytorycznego;
iii. Zzapewnienie sprawnego przebiegu eventu;
iv. realizacja kontaktéw z mediami i obstuga PR;
V. podsumowanie zrealizowanych w projekcie konkursow oraz innych form
rywalizacji szkét zawodowych, technikow i gimnazjow;

Vi. zaprezentowanie dobrych praktyk wypracowanych w ramach projektu.

Podrozdziat 5.4 Pozostale fakultatywne formy wsparcia

1) W ramach projektu mozliwe jest rowniez wypracowanie optymalnego modelu
wsparcia preorientacji zawodowej ucznidw gimnazjdw oraz wprowadzenie
innowacyjnych rozwigzan edukacyjnych. Zatozeniem wyjSciowym tego typu
rozwigzania jest stworzenie w przestrzeni kazdego gimnazjum biorgcego udziat w
projekcie ,ProfiStrefy”, czyli obszaru koncentracji dziatan proaktywnosciowych w
jednym, centralnym i ogodlnodostepnym miejscu. ProfiStrefa ma by¢é miejscem
tworzenia pozytywnego wizerunku szkét ksztatcenia zawodowego oraz ich promociji,
a zarazem by¢ obszarem stosowania przez nauczycieli i doradcow zawodowych
innowacyjnych metod preorientacji zawodowej ucznidow. Optymalnym miejscem w
szkole, ktére spetnia wymogi projektowe jest przestrzen w budynku szkoty - w okolicy
wejscia do szkoty lub miejsce w holu przed klasami. Centralne miejsce lokalizacji
ProfiStrefy ma zapewni¢ codzienny kontakt kazdego ucznia z ekspozycjg lub
dziataniami edukacyjnymi, promocyjnymi lub konkursowymi przez co efektywnie

bedzie wptywac na jego preorientacje zawodows.

ProfiStrefa jako przestrzen realizacji projektu ma docelowo spetnia¢ nastepujgce

funkcje promocyjne i edukacyjne:

a. by¢ miejscem centralnym dla realizacji projektu promocji szkolnictwa

zawodowego w kazdej szkole gimnazjalnej uczestniczgcej w projekcie;

b. umozliwia¢ ekspozycje materiatbw promocyjnych konkretnych szkét

zawodowych zlokalizowanych w danej miejscowosci lub w okolicy np. formie

17



wewnetrznych ekspozycji nasciennych oraz udostepnienia materiatéw

promocyjnych w specjalnych stojakach (dyspenserach);

c. umozliwia¢ ekspozycje materiatbw edukacyjnych poswieconych promocji
konkretnych zawoddw i mozliwosci jakie daje zdobycie konkretnych
kwalifikacji;

d. umozliwiaC ekspozycje promocyjng przedsiebiorstw, ktére potrzebujg
absolwentow o konkretnych kwalifikacjach, w tym ekspozycje materiatow
0 historii przedsiebiorstw i branzy oraz zdobytych nagrodach, wyréznieniach

i certyfikatach jakosciowych, itp.;

e. umozliwia¢ ekspozycje materiatdbw o konkursach i dziataniach w ramach

projektu, ktére sg dedykowane uczniom;

f. zapewni¢ mozliwos¢ zapoznania sie rodzicéw i opiekundw uczniéw

Z propozycjami szkot ksztatcenia zawodowego i przedsiebiorstw partnerskich;

g. podstawowg cechg proponowanej do realizacji koncepcji ProfiStrefy jest
zalozenie jej otwartosci i dostepnosci dla ucznidéw. Natomiast rodzicom oraz
reprezentantom przedsiebiorstw powinien by¢ zapewniony dostep w czasie
organizowanych spotkan. Istotnym jest tu wymaog atrakcyjnosci estetycznej i

wysokiej jakosci poziomu dziatan i prezentowanych materiatbw promocyjnych.

Do gtéwnych form wsparcia i elementow przewidzianych w ramach projektu

ProfiStrefy naleza:

a. przygotowanie i realizacja dedykowanego dla kazdego gimnazjum programu
i kalendarza ProfiStrefy (w zaleznosci od wielkoéci szkoty, jej potencjatu

oraz posiadanej przestrzeni);

b. uzywanie w promocji projektu modnych i akceptowanych przez ucznidéw
uniwersalnych form nazewnictwa z przedrostkiem Profi oraz powszechnie
znanymi okresleniami w jezyku angielskim, ktére weszly na state do jezyka

mitodziezowego (forma wyréznienia dziatania dla jego lepszej akceptacji);

C. opracowanie koncepcji i przygotowanie przestrzeni ProfiStrefy wraz
z projektem aranzacji, oznakowaniem (takze Systemem Identyfikacji
Wizualnej), ekspozytorami iwyposazeniem w materialy edukacyjne

i promocyjne;

d. wybor i przygotowanie merytoryczne osoby lub zespotu sposrod grona

pedagogicznego, ktéry bedzie prowadzit dziatania w ProfiStrefie;
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e. opracowanie i realizacje programu w formie konkurséw (cotygodniowych,
comiesiecznych) oraz zabaw edukacyjnych (koncepcja edutainment -
ProfiStrefaFUN);

f. przygotowanie wzorca do organizacji ,tygodnia zawodéw” (ProfiWeek):

i. w postaci przewodnika realizacyjnego ProfiNeek dla szkot,

harmonogramoéw;
ii. konkurséw wraz z pytaniami i odpowiedziami;

iii. organizacja i promocja rywalizacji szkot i klas w grach planszowych

(propozycja nazewnictwa rywalizacji: Profi Play/Profi Game);

iv. realizacja przez uczniow projektu ProfiMediateka, jako zapisu rozmow
uczniéw z rodzicami, dziadkami, ktérzy wykonywali lub wykonujg
zawody unikatowe (zapis fono lub video mogiby by¢ wykorzystany
w postaci clipéw promocyjnych do umieszczenia z wykorzystaniem

narzedzia, o ktérym mowa w Podrozdziale 5.1 punkt 4);

g. eksponowanie plakatow (posterdow) promujgcych zawody i szkolnictwo
zawodowe w celu promocji zawodoéw i partnerskich szkét zawodowych

(takze wykonywanych w ramach zajec przez uczniéw gimnazjéw)

ProfiStrefa moze byC tez przestrzenig zarzgdzang takze kooperacyjnie z wybrang
szkotg zawodowg i miejscem lokalizacji Szkolnego Kota Zainteresowan np.
Zawodami Gingcymi, ktéra to grupa uczniéw bytaby animatorami procesu poprzez
promocje kompetencji zawodowych i ich historycznego odniesienia. Koto
zainteresowan mogtoby by¢ w programie organizatorem debat i spotkan z osobami
wykonujgcymi gingce zawody lub zawody modne oraz np. z nauczycielami zawodu

ze szkoty partnerskie;j.

Wskazania i kryteria dotyczgce projektu ProfiStrefy tworzg mozliwos¢ aby program
prozawodowej edukacji uczniow gimnazjow stat sie dla realizujgcej go szkoty
innowacyjng formutg pozwalajgcg potgczy¢ dziatania opisane w rekomendowanych
wczesniej propozycjach i kryteriach w jedng spojng catosé. Projekt ProfiStrefy jest
zgodny z proaktywnosciowym wymiarem nowoczesnych dziatan edukacyjnych
I promocyjnych projektu i moze by¢ dla ucznidw gimnazjum atrakcyjny ze wzgledu

na swojg elastycznos¢, wielos¢ i réznorodnosé stosowanych form.

W przypadku podjecia przez beneficjenta realizacji przedsiewziecia dedykowanego
ProfiStrefie, powinny zosta¢ zrealizowane wszystkie jego elementy o ktérych mowa w

pkt. 1 niniejszego podrozdziatu.
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2)

3)

4)

5)

Opracowanie i realizacja szkolen oraz warsztatow dla kadry dydaktycznej, w tym
doradcéw zawodowych =z zakresu innowacyjnych metod przekazu informaciji
0 zawodach.

Zaprojektowanie oraz dystrybucja wsréd gimnazjalistow narzedzi promocyjnych w formie
gier planszowych oraz interaktywnych, dedykowanych poszczegolnym branzom
i zawodom.

Przestrzen szkoty jest doskonalym miejscem do kontaktu ucznidw z motywujgcym
i zachecajgcym przekazem. Wobec tego projekt powinien uwzglednia¢ wykorzystanie
atrakcyjnych graficznie i merytorycznie plakatéow prozawodowych o charakterze
edukacyjnym i zarazem promocyjnym. Niniejsza forma przekazu powinna obejmowac

takie dziatania jak:

a. przygotowanie koncepcji edukacji prozawodowej w formie systemu plakatow
(posteréw) eksponowanych w przestrzeni szkoty. Plakaty te w atrakcyjnej
i akceptowanej przez miodziez formie powinny przekazywac¢ zalety pracy
w konkretnych zawodach i jednoczenie pokazywac pozytki spoteczne i ekonomiczne
danej profesiji;

b. zawarto$¢ merytoryczna i uktad graficzny plakatéw prozawodowych powinny byc¢
oparte na jednolitej stylistyce opracowanej dla catosci projektu w formie wzorca,

c. plakaty wykorzystywane bedg przez caty rok w przestrzeni szkoty, ale jednoczes$nie
bedg zmieniane zgodnie z realizowanym programem wsparcia,;

d. plakaty powinny by¢ zmieniane w czasie roku szkolnego by uzyskac¢ efekt swiezosci
przekazu;

e. ekspozycja realizowana bylaby w oparciu o projekt przestrzenny rozmieszczenia
plakatow w szkole (korytarze, klasy);

f. projekt wykorzystania plakatbw moze by¢ elementem wizualizacyjnym

i edukacyjnym w ramach ProfiStrefy;

W celu wzbogacenia projektu i zbudowania zainteresowania uczniow szkotami

zawodowymi 1Z RPOWP dopuszcza uwzglednienie w projekcie réznorodnych form

gadzetéw przeznaczonych dla ucznidw gimnazjow, ktére bedg wzmacniaty checd

ucznidw do uczestniczenia w réznorodnych formach wsparcia prozawodowego.

Przedmiotowa forma wsparcia powinna spetnia¢ zakres oraz warunki jak nizej:

a. system dystrybucji gadzetdw powinien by¢ okreslony programem i kalendarium dla
kazdej szkoty;

b. kazdy uczen w czasie nauki w gimnazjum powinien w okreslonym programem
czasie otrzymac gadzet identyfikujgcy program szkolnictwa zawodowego. Uznaje

sie, ze gadzet jest dla ucznia elementem ,silnie modowym” oraz jednoczesnie

20



uzytecznym przedmiotem o okreslonych funkcjach, ktory wykorzystywany przez
dtugi okres czasu zwigksza efektywnos¢ przekazu;

opracowanie pakietu wzorcowych projektow gadzetéw, ktére bedg jednolite dla
catego projektu oraz dla wszystkich szkot biorgcych udziat w projekcie, co zapewni
ekonomicznosc¢ przedsiewziecia;

projekty graficzne, wzornicze gadzetow powinny spetniaC wymogi przyjetej
w projekcie koncepcji edutainment i wzmacnia¢ walory edukacyjne;

lista dedykowanych gadzetow powinna sktada¢ sie z linii gadzetéw podstawowych —
dla kazdego ucznia o funkcjach identyfikacyjnych iuzytkowych np. kubek na
dtugopisy, linijka, dtugopis, otéwek, zabawka logiczna;

przygotowanie oraz dystrybucja gadzetow, ktére bedg stanowily wsparcie dla
konkretnych dziatan edukacyjnych — np. t-shirt dla uczestnikbw konkurséw
i eventéw, pendriv-y;

przygotowanie oraz dystrybucja gadzetéw, ktore bedg stanowity nagrody
w konkursach — np. bluzy, torby;

gadzety mogg by¢ zwigzane z kreacjg konkretnych zawodéw;
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