Zatacznik nr 2 do uchwatly 150/2986/2026
Zarzadu Wojewoddztwa Podlaskiego z dnia
23.02.2026 1.

Regulamin uzywania i wykorzystywania Systemu identyfikacji wizualnej ,,Miod podlaski”
z logotypem Wojewoddztwa Podlaskiego

System identyfikacji wizualnej ,,Midd podlaski” powstat w celu popularyzacji produktéw lokalnego
pszczelarstwa oraz tworzenia warunkow sprzyjajgcych rozwojowi obszaréw wiejskich. Celem Systemu
jest promocja lokalnych producentdéw oraz wzmacnianie marki regionu.

Dodatkowym walorem Systemu jest edukowanie producentéw miodu odnosnie zasad prawidtowego
etykietowania oraz w zakresie szeroko rozumianej jakosci zywnosci.

Stowniczek pojec

System — System identyfikacji wizualnej ,,Midd podlaski” zawierajacy pakiet elementéw graficznych.
Element(y) Systemu — etykiety, banderole i nalepki szczegdétowo zdefiniowane w dalszej czesci
Regulaminu. Uzupetnieniem Systemu sg jednobarwne zakretki 82 biate lub czarne.

Zestaw — komplet elementdw Systemu przeznaczonych do oznaczenia 200 stoikdw, obejmujgcy 200
sztuk etykiet ,,gtéwnych”, 200 sztuk banderol zabezpieczajgcych oraz 200 sztuk nalepek na zakretke.
W przypadku dystrybucji finansowanej przez Wojewddztwo liczba elementéw w zestawie jest stata.
W sktad zestawu wchodzg réwniez zakretki @82; jezeli w danym roku nie sg one zapewniane przez
Wojewddztwo, Producent miodu zobowigzany jest do ich nabycia we wtasnym zakresie.

Nalepka prezentowa — element Systemu o charakterze promocyjnym, przeznaczony do umieszczania
na opakowaniach prezentowych lub zbiorczych. Nie stanowi elementu Zestawu i ma charakter
opcjonalny; moze by¢ wykorzystywana jako jego uzupetnienie.

Wojewddztwo — Samorzad Wojewddztwa Podlaskiego, dziatajgcy poprzez Zarzad Wojewddztwa
Podlaskiego z siedzibg w Biatymstoku.

Producent miodu — osoba fizyczna lub prawna zarejestrowana w bazie produkty.podlaskie.eu,
prowadzgca dziatalnosé polegajgcag na utrzymywaniu pszczét oraz wytwarzaniu i sprzedazy produktéw
z wiasnej pasieki.

BPL - Biuro Podlaskiego Centrum Produktu Lokalnego.

Wykonawca — podmiot realizujgcy ustugi lub dostawy elementéw Systemu.

Whiosek — formularz sktadany przez producenta miodu w celu uzyskania w danym roku elementéw
Systemu ,,Miéd Podlaski”.

Whnioskowanie — czynnos¢ polegajaca na ztozeniu wniosku, o ktérym mowa powyzej, stanowigca
formalne zgtoszenie zapotrzebowania na elementy Systemu ,,Miéd Podlaski”.

Wspdtpraca pomiedzy Wojewddztwem i Producentem miodu ma charakter partnerski i odbywa sie na
zasadach opisanych niniejszym Regulaminem, z nastepujgcym podziatem obowigzkow:

Producent miodu:

1. Zgtosit sie do bazy produkty.podlaskie.eu i zostat w niej zarejestrowany.



2. Nieodptatnie udostepnia opakowania swych produktéw celem naniesienia na nie tresci
promujacych wojewddztwo podlaskie, popularyzujgcych baze produktéw lokalnych
produkty.podlaskie.eu oraz logotyp Wojewddztwa.

3. Dba o jakos¢ swych produktow celem umacniania wizerunku produktéw lokalnych
z wojewddztwa podlaskiego oraz ustawicznie podnosi swoje kwalifikacje, dostarczajgc na
rynek produkty warto$ciowe, bezpieczne i estetycznie zapakowane.

4. Promuje wsréd klientéw wojewddztwo podlaskie jako miejsce odpowiednie do wypoczynku
oraz zaopatrywania sie w produkty lokalne, w szczegdlnosci poprzez wtasne strony
internetowe oraz media spotecznosciowe (jesli nimi dysponuje).

5. Zobowiazuje sie do praktykowania uczciwosci we wszelkich dziataniach produkcyjnych
i sprzedazowych, a takze do udostepniania — na zagdanie Wojewddztwa — prébek produktu do
badan jakosciowych.

6. Dba o zadowolenie klienta poprzez budowanie pozytywnych relacji opartych na krétkim
taicuchu dystrybucji.

7. Aktywnie uczestniczy w dziataniach edukacyjnych i promocyjnych organizowanych z udziatem
Wojewddztwa Podlaskiego.

8. Umieszcza na swojej stronie internetowej i/lub mediach spotecznosciowych informacje o
wojewddztwie podlaskim oraz Podlaskim Centrum Produktu Lokalnego

Wojewodztwo:

1. Udostepnia wzory etykiet i innych elementéw Systemu identyfikacji wizualnej ,Miod
podlaski” oraz — w miare mozliwosci — okreslone nakfady fizycznie wykonanych elementéw
Systemu.

2. Inicjuje dziatania edukacyjne i promocyjne majgce na celu podnoszenie jakos$ci produktow
pszczelich oraz ich popularyzacje wérdd konsumentow.

3. Propaguje System identyfikacji wizualnej ,Midd podlaski” wsrdd partneréw Wojewddztwa.

4. Podejmuje dziatania wtasne oraz partnerskie celem angazowania producentéw miodu
uczestniczgcych w Systemie w dziatania promocyjne.

5. W przypadku dokonywania zakupéw mioddw na potrzeby Wojewddztwa, uwzglednia
producentdw uczestniczacych w Systemie w postepowaniach ofertowych realizowanych
zgodnie z Regulaminem udzielania zaméwien publicznych w Urzedzie Marszatkowskim
Wojewddztwa Podlaskiego w Biatymstoku.

6. Zacheca osoby fizyczne oraz partnerdw instytucjonalnych do dokonywania bezposrednich

zakupdw u producentéw miodu uczestniczgcych w Systemie.

Wystapienie przez producenta miodu z wnioskiem o przystgpienie do Systemu na zasadach

okreslonych w niniejszym Regulaminie jest jednoznaczne z akceptacjg jego postanowien.



Zasady wizualizacji i postanowienia szczegétowe

§ 1. Na System sktada sie zestaw elementdéw graficznych, okreslonych w zatgczniku do uchwaty
Zarzadu Wojewddztwa Podlaskiego w sprawie zasad uzywania i wykorzystywania Systemu
identyfikacji wizualnej ,,Midd podlaski” z logotypem Wojewddztwa Podlaskiego:

1. asortyment etykiet ,gtéwnych” na stoik (w wariantach biatym i czarnym: ,,Midd podlaski”,
»Midd podlaski nektarowy wielokwiatowy”, ,Midd podlaski z terendw lesnych” oraz ,,Midd
podlaski nektarowo-spadziowy”) — podstawowy element Systemu (1/3),

2. banderola zabezpieczajgca — podstawowy element Systemu (2/3),

3. naklejka ,Produkt lokalny” w kolorze biatym lub czarnym — podstawowy element Systemu
(3/3),

4. zakretka szesciozaczepowa w jednolitym biatym lub czarnym kolorze, 282; w przypadku
braku ich dystrybucji przez Wojewddztwo Producent miodu zobowigzany jest do ich nabycia
we wiasnym zakresie, przy zachowaniu parametréw okreslonych w § 2,

5. nalepka prezentowa ,Midd podlaski” w wariancie biatym i czarnym, przeznaczona do
umieszczania na opakowaniach prezentowych lub zbiorczych (np. torbach papierowych,
kartonach) — element dodatkowy Systemu.

§ 2. System moze byc¢ stosowany wytgcznie przy wykorzystaniu stoikoéw 282 o dowolnej pojemnosci
i regularnym ksztatcie oraz zakretek biatych lub czarnych, bez wypuktosci.

§ 3. Na prawidtowo oznakowany midd sktadajg sie: etykieta ,gtdwna”, banderola zabezpieczajaca
oraz nalepka na nakretke (ktdra moze by¢ zastgpiona nadrukiem o adekwatnej jakosci,
zachowujgcym parametry kolorystyczne). Banderola zabezpieczajgca taczy nakretke ze stoikiem
i powinna byé naklejana w pierwszej kolejnosci, tak aby pozostate nalepki zakrywaty jej czes¢
nadmiarowa.

§ 4. Etykieta ,gtdwna” powinna zostac spersonalizowana na etapie projektu graficznego, przed jej
wydrukiem. Dopuszczalne jest jednak nadrukowanie danych Producent miodu przy uzyciu
drukarki lub pieczeci w sposéb czytelny i trwaty. Dopuszcza sie rdwniez uzycie logo producenta
w obrebie tego pola, o ile miesci sie ono w przewidzianej przestrzeni i pozostaje spdjne
stylistycznie z projektem etykiety.

§ 5. Producent miodu zobowigzany jest uzupetni¢ — w sposéb estetyczny i trwaty — nastepujgce
informacje (na kazdym stoiku):

1. date minimalnej trwatosci, poprzez wpisanie — w te]j kolejnosci — dnia, miesigca i roku
(np.,,1.07.2029” dla miodu rozlanego 1.07.2026 r.); zaleca sie stosowanie pieczatek, cho¢
dopuszczalne jest takze wpisywanie danych odrecznie,

2. mase netto — w gramach (dla masy do 1 kg) lub w kilogramach (dla masy rowne;j lub
wiekszej niz 1 kg),

3. dane producenta — jesli nie zostaty zamieszczone na etapie projektu graficznego.

§ 6. Producent miodu zobowigzany jest stosowac etykiety ,,gtéwne” zgodnie z ich przeznaczeniem
oraz w sposéb adekwatny do opisu.

§ 7. Nalepki prezentowe mogg by¢ umieszczane wytgcznie na opakowaniach jednobarwnych
lub bezbarwnych, takich jak papierowe torby lub kartony.

§ 8. Pod rygorem wykluczenia z Systemu nie dopuszcza sie:

1. stosowania dodatkowych naklejek, w szczegdlnosci z oznaczeniami producenta,
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2. uzywania zakretek innego rodzaju niz wskazane w § 2, zwtaszcza wielobarwnych,

stosowania etykiet ,gtdwnych” niezgodnie z ich opisem i przeznaczeniem,

4. wybidrczego stosowania elementéw Systemu (np. z pominieciem banderoli lub grafiki na
zakretke),

5. stosowania grafik i nalepek wykonanych w nieodpowiedniej jakosci, bez zachowania
wtasciwych parametréow kolorystycznych,

6. dokonywania nieautoryzowanych modyfikacji, wprowadzania dodatkowych wersji
i motywoéw graficznych, zmiany opisdw oraz wszelkich ingerencji poza wyznaczonymi
polami.

w

Zasady przystapienia do Systemu

§ 9. Uczestnikami Systemu mogg byé producenci miodu z wojewddztwa podlaskiego zarejestrowani
w bazie produkty.podlaskie.eu, ktdrzy utrzymujg pasieki na jego terenie oraz dokonuja
wirowania i pakowania miodu we wtasnym zakresie, celem jego odsprzedazy na zasadach
krétkiego taiicucha dystrybucji, dbajac jednoczesnie o jakosé i higiene produkcji pod nadzorem
urzedowym.

§ 10. Udziat w Systemie jest nieodptatny i odbywa sie na wniosek Producenta miodu.

§ 11. Udziat w Systemie odbywa sie na zasadzie akceptacji postanowien niniejszego Regulaminu.
Ztozenie wniosku przez Producenta miodu oraz jego pozytywne lub czeSciowo pozytywne
rozpatrzenie przez Wojewddztwo traktowane jest jako zawarcie umowy.

Szczegotowe zasady uczestnictwa

§ 12. Wojewddztwo, w miare posiadanych mozliwosci finansowych oraz z uwzglednieniem aktualnych
priorytetdw zwigzanych z rozwojem obszaréw wiejskich, moze w danym roku przeznaczy¢ srodki
na wszystkie albo wybrane elementy Systemu. Elementy te mogg by¢ nieodptatnie przekazywane
producentom miodu zainteresowanym wspofpraca w zakresie propagowania Systemu.

§ 13. Producent miodu moze rdwniez naby¢ elementy Systemu we wtasnym zakresie. Zamowienie
indywidualne moze by¢ realizowane przez Producenta miodu jedynie w ramach limitu
ilosciowego ustalonego w toku oceny wniosku.

§ 14. Udziat w Systemie odbywa sie na wniosek Producenta miodu, na zasadach okreslonych przez
BPL, ktdre wyznacza rowniez terminy. Wnioski sktadane sg z wykorzystaniem narzedzi on-line
dostepnych na stronie internetowej pcpl.podlaskie.eu. Obstuga wnioskdw oraz komunikacja w
sprawach z nimi zwigzanych prowadzona jest za posrednictwem poczty elektronicznej (e-mail).

§ 15. llos¢é zestawow etykiet zamawianych nie moze by¢ wieksza od spodziewanej produkcji w danym
sezonie. W przypadku, gdy Producent miodu nie wykorzysta w danym roku wszystkich
elementéw Systemu, wykorzystuje je w latach kolejnych.

§ 16. Wniosek poddawany jest ocenie przez BPL pod katem ilosci wnioskowanych zestawow etykiet
w odniesieniu do skali produkcji. Producent miodu jest informowany zwrotnie o ilosci
przyznanych zestawéw.

§ 17. Zasady pozyskania elementéw Systemu w ramach finansowania przez Wojewddztwo:

1. W przypadku mozliwosci przeznaczenia srodkdéw na dystrybucje elementéw Systemu,
informacja o naborze udostepniana jest do publicznej wiadomosci za posrednictwem strony
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10.

internetowej pcpl.podlaskie.eu oraz przekazywana bezposrednio producentom miodu
zarejestrowanym w bazie dostepnej na stronie produkty.podlaskie.eu.

Podstawowe elementy Systemu dystrybuowane sg w zestawach. Jeden zestaw obejmuje
200 sztuk elementéw, w tym: etykiety ,,gtéwne”, banderole oraz nalepki na zakretke,
dostepne w wariantach rodzajowych i kolorystycznych.

W miare posiadanych mozliwosci finansowych Wojewddztwo moze dystrybuowaé rowniez
zakretki w jednolitym kolorze (biatym lub czarnym). W przypadku braku ich dystrybucji

w danym roku Producent miodu zobowigzany jest do nabycia odpowiednich zakretek we
wtasnym zakresie.

Na jednego Producenta miodu w sezonie moze przypadac od 2 do 10 zestawow
»podstawowych”. Wnioski, ktérych deklarowana skala produkcji nie uzasadnia
wykorzystania minimalnego przydziatu 2 zestawow (tj. 400 stoikdéw), moga nie zostac
zakwalifikowane do realizacji.

Do zestawodw ,,podstawowych” mogg zosta¢ przyznane nalepki , prezentowe”.

O przyznaniu przydziatu elementéw Systemu decyduje kolejno$¢é akceptacji wnioskéw. W
przypadku brakéw formalnych wymagajgcych uzupetnienia przez Producenta miodu, ocena
whniosku ulega wstrzymaniu do czasu nadestania uzupetnienia, przy czym moment jego
wptywu traktowany jest jako moment ztozenia wniosku.

Naboér prowadzony jest do wyczerpania ustalonego limitu finansowego. W przypadku
niedoboru srodkéw BPL moze ustalié¢ nizsze od maksymalnych limity przystugujacych
zestawdw, wprowadzic limity finansowe na jednego Producenta miodu oraz okresli¢
dodatkowe kryteria dostepu, w szczegdlnosci oparte na liczbie rodzin pszczelich. Informacje
w tym zakresie publikowane sg na stronie pcpl.podlaskie.eu.

Na potrzeby dystrybucji elementéw Systemu finansowanych ze srodkdw Wojewddztwa,
Wojewddztwo finansuje réwniez opracowanie spersonalizowanego projektu graficznego
etykiety ,gtdwnej”, majacego na celu zapewnienie odpowiedniego poziomu estetyki. Projekt
ten moze zostac udostepniony Producentowi miodu w celu samodzielnego wykonania
dodatkowego nakfadu, na zasadach okreslonych w § 18.

Skorzystanie z przydziatu zestawéw finansowanych przez Wojewddztwo nie ogranicza
Producentowi miodu mozliwosci wnioskowania o dodatkowe zestawy finansowane we
wtasnym zakresie, pod warunkiem ze tgczna liczba wnioskowanych elementéw odpowiada
rzeczywistej, spodziewanej skali produkgji.

Dystrybucja zestawdéw finansowanych przez Wojewddztwo odbywa sie bezposrednio od
Wykonawcy do Producenta miodu w formie wysyfki.

§ 18. Zasady pozyskania elementéw Systemu w ramach finansowania indywidualnego:

1.

Producent miodu moze naby¢ elementy Systemu we wtasnym zakresie w ilosciach
zaakceptowanych przez BPL.

W przypadku zamodwienia przez Producenta miodu okreslonego naktadu etykiet we
wtasnym zakresie, Producent zobowigzany jest do samodzielnego uzupetnienia projektu
graficznego o swoje dane. Dopuszcza sie réwniez mozliwo$¢ wykorzystania projektu
opracowanego za posrednictwem BPL albo pozostawienia miejsca na dane Producenta
miodu w celu ich naniesienia za pomocg pieczatki.

Podstawowe elementy Systemu (etykiety , gtdwne”, banderole zabezpieczajgce oraz grafika
gbérna) muszg by¢ zamawiane i wykorzystywane tgcznie; nie dopuszcza sie ich wybidrczego
stosowania. Nalepka , prezentowa” ma charakter opcjonalny.



Do zaméwienia elementéw Systemu, o ktédrych mowa w ust. 3, Producent miodu
zobowigzany jest do nabycia we wiasnym zakresie zakretek zgodnych ze standardem
okreslonym w § 2.

W przypadku zaméwien etykiet i/lub zakretek realizowanych bezposrednio przez
Producenta miodu, Wojewddztwo nie uczestniczy w rozliczeniach finansowych z drukarnig
ani z dostawcy zakretek.

Akceptacji BPL wymaga projekt graficzny etykiety ,gtdwnej”, jezeli zostat on wykonany na
zlecenie Producenta miodu. Przez projekt graficzny rozumie sie plik graficzny zawierajacy
dane Producenta miodu, naniesione na obowigzujgcym szablonie graficznym Systemu.

Na wezwanie BPL Producent miodu zobowigzany jest do dostarczenia prébki zestawu
wydrukowanych etykiet w celu oceny jakosci ich wykonania oraz zgodnosci z wzorcem
graficznym. Prébka moze zostac przekazana w formie fizycznej albo w formie zdjecia
gotowego produktu.

Producent miodu ma swobode wyboru Wykonawecy, przy czym w przypadku stwierdzenia, ze
jakos¢ wykonania elementéw Systemu odbiega od wzorca graficznego, BPL moze odmaéwié
dopuszczenia etykiet do uzycia. Zaleca sie korzystanie z ustug Wykonawcéw dysponujgcych
odpowiednim zapleczem technicznym oraz doswiadczeniem w realizacji tego rodzaju
zamowien.

Postanowienia kornncowe

§ 19. Informacje dotyczace funkcjonowania Systemu sg udostepniane za posrednictwem strony
internetowej PCPL.podlaskie.eu.

§ 20. Zasady prowadzenia korespondencji

1.

Podstawowg formg komunikacji pomiedzy Wojewddztwem a Producentami miodu jest
komunikacja prowadzona za posrednictwem poczty elektronicznej (e-mail), z wykorzystaniem
danych kontaktowych wskazanych przez Producenta miodu we wniosku.

Adres poczty e-mail, o ktérym mowa w ust. 1 musi by¢ zgodny z adresem podanym

w zgtoszeniu do bazy produkty.podlaskie.eu.

Dodatkowa formg komunikacji jest kontakt telefoniczny, realizowany w oparciu o dane
kontaktowe podane we wniosku Producenta miodu.

Ztozenie wniosku o udziat w Systemie oznacza akceptacje zasad prowadzenia korespondencji
okreslonych w Regulaminie, w tym doreczania pism i informacji za posrednictwem poczty
elektroniczne;j.

§ 21. Obowigzek aktualizacji danych

1.

Producent miodu zobowigzany jest do niezwtocznego informowania Wojewddztwa o zmianie
danych kontaktowych, w szczegdlnosci adresu poczty elektronicznej oraz adresu do
korespondencji.

Korespondencje wystang na ostatnio wskazane dane kontaktowe, w tym adres poczty
elektronicznej, uwaza sie za skutecznie doreczong po uptywie 5 dni, liczac od dnia
nastepujgcego po dniu jej wystania.

§ 22. Naruszenia Systemu

1.

W przypadku uzyskania informacji o mozliwosci naruszenia postanowier Regulaminu
Wojewddztwo zastrzega sobie prawo do wystania wezwania Producenta miodu do ztozenia



wyjasnien dotyczgcych aktualnego stanu faktycznego pasieki, skali produkcji oraz
stosowanych zasad i procedur higieny.

2. Wezwanie, o ktérym mowa w ust. 1, przekazywane jest w formie pisma opatrzonego
kwalifikowanym podpisem elektronicznym za posrednictwem poczty elektronicznej, na adres
wskazany przez Producenta miodu we wniosku, o ktérym mowaw § 20 ust. 1, z
uwzglednieniem obowigzku jego aktualizacji okreslonego w § 21 ust. 1. Wystanie dokumentu
dokumentowane jest w systemie nadawcy z wykorzystaniem funkcjonalnosci umozliwiajgcej
potwierdzenie jego wystania. Wystanie wezwania moze zosta¢ dodatkowo potwierdzone
telefonicznie, w tym poprzez wiadomos¢ SMS.

3. Producent miodu ma 10 dni kalendarzowych na udzielenie wyjasnien lub zastosowanie sie
do zalecen, liczac od dnia nastepujgcego po dniu wystania wezwania do ztozenia wyjasnien.

4. Niezastosowanie sie do wezwania, brak kontaktu ze strony Producenta miodu wezwanego
do ztozenia wyjasnien, ztozenie wyjasnien niewiarygodnych lub nieprawdziwych stanowi
podstawe do wykluczenia z Systemu.

5. Woykluczenie z Systemu przekazywane jest w formie pisma opatrzonego kwalifikowanym
podpisem elektronicznym za posrednictwem poczty elektronicznej na adres wskazany przez
Producenta miodu we wniosku, o ktérym mowa w § 20 ust. 1, z uwzglednieniem obowigzku
jego aktualizacji okreslonego w § 21 ust. 1. Wystanie dokumentu dokumentowane jest
w systemie nadawcy z wykorzystaniem funkcjonalnosci umozliwiajgcej potwierdzenie jego
wystania. Po uptywie 14 dni kalendarzowych od dnia jego wystania informacje uwaza sie za
skutecznie doreczona.

6. Wykluczenie z Systemu skutkuje nastepujgcymi konsekwencjami:

1) obowigzkiem natychmiastowego zaprzestania wykorzystywania Systemu, w tym
wycofaniem z obrotu produktéw oznaczonych elementami Systemu,

2) usunieciem informacji dotyczgcych Producenta miodu z bazy dostepnej pod adresem
produkty.podlaskie.eu oraz z innych zasobéw internetowych Wojewédztwa, w
ktorych pojawiat sie on w kontekscie uczestnictwa w Systemie,

3) utratg prawa do publikowania tresci sugerujgcych uczestnictwo w Systemie oraz
obowigzkiem niezwtocznego usuniecia takich informacji z wtasnych stron
internetowych oraz medidw spotecznosciowych,

4) obowigzkiem wycofania, w terminie 14 dni od dnia skutecznego doreczenia
informacji o wykluczeniu, elementéw Systemu zawierajgcych nadruki,

5) brakiem mozliwosci ponownego ubiegania sie o udziat w Systemie przez okres dwéch
lat nastepujacych po roku wykluczenia.

§ 23. Rezygnacja z uczestnictwa w Systemie przez Producenta miodu nastepuje po 14 dniach od dnia
nastepujgcego po wptywie powiadomienia na adres e-mail produkty@podlaskie.eu.
W przypadku rezygnacji stosuje sie postanowienia § 22 ust. 6, z wytgczeniem pkt 4 i 5.

§ 24. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg przepisy Kodeksu
cywilnego

§ 25. Rozstrzyganie sporéw wynikajacych z realizacji postanowien Regulaminu nastepuje przed sgdem
powszechnym wtasciwym dla siedziby Wojewdédztwa



