REGULAMIN NAGRODY PODLASKA MARKA

Postanowienia ogolne

§1.

Nagroda Podlaska Marka (zwana dalej Nagrodg) jest wyr6znieniem przyznawanym corocznie

Produktom zwigzanym z wojewddztwem podlaskim, budujacym pozytywny wizerunek regionu.

§2.

llekro¢ w niniejszym Regulaminie jest mowa o Produktach, nalezy przez to rozumieé¢ produkty,
inwestycje, inicjatywy, wydarzenia oraz ustugi zrealizowane do 31 grudnia roku poprzedzajacego

rok przyznania nagrody.

§3.

Organizatorem przedsiewziecia jest

Marszalek Wojewodztwa Podlaskiego,
Obstuge przedsiewziecia prowadzi

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego
Referat Promocji

ul. Wyszynskiego 1

15-888 Biatystok, tel. 085 66 54 452, -453, -454

pmr@wrotapodlasia.pl

§4.

Nagroda przyznawana jest podmiotom prowadzacym dziatalnos¢ na terenie wojewodztwa

podlaskiego przez Kapitute Nagrody oraz Konsumentow.

§5.

Kapituta przyznaje Nagrode w szes$ciu kategoriach tematycznych:



—_

Produkt Spozywczy,

)
2) Produkt Uzytkowy
3) Inwestycja,
4) Odkrycie,
5) Wydarzenie,
6) Kultura,
7) Spoteczenstwo,
8) Biznes

§6.

Konsumenci wskazujg jednego laureata Nagrody w ramach plebiscytu ,Podlaska Marka

Konsumentow”.

§7.

Znakiem graficznym Nagrody jest logo wojewddztwa podlaskiego opatrzone podpisem ,Podlaska

Marka”.

§8.

Procedura przyznawania Nagrody rozpoczyna sie pierwszego dnia roboczego stycznia roku
przyznania Nagrody. Przyznanie Nagrody nastepuje podczas uroczystej gali finatowej,
odbywajacej sie w terminie i miejscu ustalonym przez Organizatora, nie pézniej niz 30 czerwca

roku przyznania Nagrody.

Warunki uczestnictwa

§9.

1. Z zastrzezeniem postanowien ust. 2, do Nagrody moga by¢ zgtaszane Produkty wskazane
przez:

1) podmioty gospodarcze oraz organizacje non-profit, prowadzace dziatalno$¢ na terenie
wojewddztwa podlaskiego, pod warunkiem, iz Produkty te stanowig wlasnosé podmiotu lub sg
wytwarzane na podstawie umowy licencyjnej badz innej umowy uprawniajacej do wykorzystania

wiasnosci intelektualnej innego podmiotu;



2) osoby fizyczne prowadzace dziatalnos¢ artystyczna, kulturalng, edukacyjna, wytworcza,
ustugowa lub turystyczng na terenie wojewddztwa podlaskiego lub swojg dziatalnoscig zwigzane
z wojewodztwem podlaskim, w tym réwniez osoby uprawiajgce wolny zawdd pod warunkiem, iz
zgtaszane Produkty stanowig wtasno$¢ podmiotu lub sg wytwarzane na podstawie umowy
licencyjnej badz innej umowy uprawniajacej do wykorzystania wtasnosci intelektualnej innego
podmiotu;

3) Konsumentéw — osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne niemajace
osobowosci prawnej, bez wzgledu na miejsce zamieszkania lub prowadzonej dziatalnosci.
Zgtoszenie odbywac sie bedzie za posrednictwem formularza opublikowanego na stronie
podlaskamarka.pl. Zgtoszenie przez Konsumenta wymagac bedzie autoryzaciji wtasciciela lub
producenta zgtoszonego Produktu poprzez przekazanie Organizatorowi ankiety, o ktérej mowa w

ust. 4.

2. Nagroda bedzie przyznawana Produktom, ktére:

1) zostaty catkowicie wytworzone przez podmioty wskazane w ust.1 pkt. 1-2,

2) zostaly poddane ostatniemu istotnemu, ekonomicznie uzasadnionemu przetworzeniu lub
obrébce przez podmioty wskazane w ust. 1 pkt. 1-2, co spowodowato wytworzenie nowego

produktu lub stanowito istotny etap wytwarzania produktu istniejgcego.

3. Kandydatami do Nagrody moga by¢ w szczegdlnosci podmioty wskazane w ust. 1 dziatajgce w
sferach przemystu i produkcji, kultury i sztuki, ochrony przyrody i rolnictwa, sportu i turystyki,
kuchni i kulinariow oraz innych, istotnych z punktu widzenia promocji walorow wojew6dztwa

podlaskiego.

4. Warunkiem ubiegania sie o Nagrode jest wypetnienie ankiety zgtoszeniowej i przestanie jej do

Organizatora.

5. W danej edycji Nagrody moga uczestniczy¢ maksymalnie 3 Produkty jednego producenta.

Kategorie Nagrody

§10.

PRODUKT SPOZYWCZY



1. O Nagrode Podlaska Marka w kategorii Produkt Spozywczy mogag ubiega¢ sie wyroby
rolno-spozywcze, ktére:

1) wytwarzane sg na terenie wojewddztwa podlaskiego przez przedsiebiorstwa lub wytwdércow
indywidualnych od co najmniej 12 miesiecy,

2) nie byty laureatami poprzednich edycji Podlaskiej Marki,

3) dostepne sg dla ogétu nabywcow i cieszg sie uznaniem konsumentow,

4) reprezentujg jedng z branz przemystu spozywczego
5) posiadajg ponadprzecietne cechy jakosciowe i sg konkurencyjne na rynku,

6) wptywajg na kreowanie pozytywnego wizerunku regionu.

2.Co najmniej 50% sktadnikow wykorzystanych przy wyrobie Produktu musi by¢ wytwarzanych na

terenie wojewddztwa podlaskiego.

3. Kapituta Nagrody w sposéb szczegdlny premiowaé bedzie Produkty o ugruntowanej pozyciji,
rozpoznawalno$ci i znaczeniu na rynkach krajowym i zagranicznym, tradycyjnie powigzane z

regionem wojewddztwa podlaskiego.

§11.

PRODUKT UZYTKOWY

1. O Nagrode Podlaska Marka w kategorii Produkt Uzytkowy moga ubiegac sie wyroby materialne
i ustugi, ktére:

1) wytwarzane sg na terenie wojewddztwa podlaskiego przez przedsiebiorstwa lub wytworcow
indywidualnych od co najmniej 12 miesiecy,

2) zaspokajajg okreslone potrzeby konsumentoéw lub zapewniajg okreslone korzysci

3) nie byty laureatami poprzednich edycji Podlaskiej Marki,

4) dostepne sg dla ogotu nabywcow i cieszg sie uznaniem konsumentow,

5) w przypadku wyrobéw materialnych nie sg dostepne wytacznie okresowo,

6) posiadajg ponadprzecietne cechy jakosciowe, uzytkowe i estetyczne lub cechujq sie
oryginalnymi rozwigzaniami

7) sg konkurencyjne lub unikalne na rynku,

8) wptywajg na kreowanie pozytywnego wizerunku regionu.



2. Kapituta Nagrody w sposéb szczegdlny premiowaé bedzie Produkty o ugruntowanej pozyciji,

rozpoznawalno$ci i znaczeniu na rynkach krajowym i zagranicznym.

§12.
INWESTYCJA

1. O Nagrode Podlaska Marka w kategorii Inwestycja moga ubiega¢ sie obiekty infrastrukturalne,
budynki i budowle, oddane do uzytku najpdzniej 31 grudnia roku poprzedzajacego rok przyznania
Nagrody, ktére:

1) zlokalizowane sg na terenie wojewddztwa podlaskiego,

2) wykorzystujg nowoczesne i innowacyjne rozwigzania architektoniczne i budowlane,

3) sg przyjazne dla srodowiska naturalnego,

)
)
)
4) nie byty laureatami poprzednich edycji Podlaskiej Marki,
5) posiadajg ponadprzecietne cechy jako$ciowe, uzytkowe i estetyczne,
6) cieszg sie uznaniem konsumentéw,

)

7) wptywaja na kreowanie pozytywnego wizerunku regionu.

2. Kapituta Nagrody w sposéb szczegdlny premiowaé bedzie obiekty innowacyjne, inspirowane
dziedzictwem kulturowym regionu, wykorzystujace technologie przyjazne srodowisku oraz

wptywajace na rozwoj przedsiebiorczosci.
§13.
ODKRYCIE

1. O Nagrode Podlaska Marka w kategorii Odkrycie mogg ubiega¢ sie przedmioty lub ustugi
powstate nie wczedniej niz 24 miesigce przed 1 stycznia roku przyznania Nagrody, ktére:

1) powstaty lub wytwarzane sg na terenie wojewodztwa podlaskiego,

2) wyprodukowane zostaty w oparciu o innowacyjne rozwigzanie umozliwiajgce powstanie
nowego produktu badz istotne udoskonalenie produktu juz istniejacego,

3) nie byly laureatami poprzednich edycji Podlaskiej Marki,

4) sg konkurencyjne na rynku,



5) posiadajg ponadprzecietne cechy jakosciowe, uzytkowe i estetyczne,

6) wptywaja na kreowanie pozytywnego wizerunku regionu,

2. Kapituta Nagrody w sposéb szczegdlny premiowaé bedzie przedmioty lub ustugi, ktérych
autorami sg mieszkancy wojewodztwa podlaskiego, ktorzy nie przekroczyli 35. roku zycia oraz

przedmioty i ustugi bedace wynikiem prac badawczo-rozwojowych.
§14.
WYDARZENIE

1. O Nagrode Podlaska Marka w kategorii Wydarzenie ubiega¢ sie moga przedsiewziecia
zrealizowane w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia roku poprzedzajgcego rok przyznania
Nagrody, ktére:

1) zorganizowane zostaty na terenie wojewddztwa podlaskiego,

2) posiadajq istotny potencjat rozwojowy,

3) wzmacniajg tozsamosé marki Wojewodztwa Podlaskiego,

)
)
)
4) nie byly laureatami poprzednich edycji Podlaskiej Marki,
5) cieszyty sie duzym zainteresowaniem uczestnikow i srodkéw masowego przekazu,
6) sa rozpoznawalne w wojewddztwie podlaskim i poza jego granicami,
)

7) tworzg pozytywny wizerunek regionu.

2. Kapituta Nagrody w sposob szczegolny premiowac bedzie przedsiewzigcia cykliczne, ktorych

charakter wpisuje sie w wizerunek marki Wojewddztwa Podlaskiego.
§15.
KULTURA

1. O Nagrode Podlaska Marka w kategorii Kultura ubiegac sie moga dzieta, instytucje, wydarzenia
lub inicjatywy, ktore:

1) zostaty zrealizowane nie pozniej niz 31 grudnia roku poprzedzajgcego rok przyznania Nagrody
(dzieta, wydarzenia lub inicjatywy),

2) rozpoczety dziatalnosé nie pdzniej niz 31 grudnia roku poprzedzajgcego rok przyznania
Nagrody (instytucje),

3) zorganizowane zostaty na terenie wojewédztwa podlaskiego,



4) posiadajg charakter cykliczny lub jednorazowy,

5) majg szczegblne znaczenie dla promocji kultury i dziedzictwa kulturowego wojewo6dztwa
podlaskiego,

6) charakteryzujg sie wysokim poziomem artystycznym,

7) nie byty laureatami poprzednich edycji Podlaskiej Marki,

8) tworzg pozytywny wizerunek regionu.

2. Kapituta Nagrody w sposéb szczegdlny premiowaé bedzie inicjatywy o wysokim potencjale

promocyjnym, posiadajace zasieg ogolnopolski lub miedzynarodowy.
§16.
SPOLECZENSTWO

1. O Nagrode Podlaska Marka w kategorii Spoteczernstwo ubiegaé sie mogg instytucje,
organizacje spoteczne lub ich inicjatywy, ktére wychodza naprzeciw istotnym problemom
spotecznym, zrealizowane nie pézniej niz 31 grudnia roku poprzedzajgcego rok przyznania
Nagrody, ktére:

1) zorganizowane zostaty na terenie wojewddztwa podlaskiego,

2) posiadajg charakter cykliczny lub jednorazowy,

)
)
3) przyczyniajg sie do aktywizacji i integraciji spotecznosci lokalnych,
4) nie byty laureatami poprzednich edycji Podlaskiej Marki,

)

5) tworzg pozytywny wizerunek regionu.

2. Kapituta Nagrody w sposob szczegolny premiowac bedzie inicjatywy realizowane przez

organizacje pozarzadowe z wojewodztwa podlaskiego.
§17.
BIZNES

1. O Nagrode Podlaska Marka w kategorii Biznes ubiega¢ sie moga przedsiebiorstwa, ktdre w
podejmowanych dziataniach i inicjatywach gospodarczych kierujg sie zasadg spoteczne;j

odpowiedzialnosci biznesu:
1) sprzyjajg pracownikom i ich rodzinom,

2) stuzg lokalnej spotecznosci,



3) tworzg nowe miejsca pracy w wojewodztwie podlaskim,
4) angazujg miejscowe instytucje do wspdlnych przedsiewzieé,
5) majg charakter proekologiczny,

2. Kapituta Nagrody w sposob szczegolny premiowaé bedzie przedsiebiorstwa wojewddztwa
podlaskiego stosujace zasade dostepnosci poprzez zatrudnianie 0s6b z niepetnosprawnosciag

oraz inicjujgce programy edukacyjne skierowane do absolwentéw.

Przebieg Konkursu

§18.
NABOR ZGLOSZEN

1. Prawo zgtaszania kandydatur do Nagrody majg wtasciciele i producenci produktéw

(Producenci), Konsumenci oraz Cztonkowie Kapituty.

2. Kazdy z podmiotéw upowaznionych do zgtaszania kandydatur do Nagrody moze wskazac
maksymalnie siedem propozycji — po jednej w kategoriach Inwestycja, Odkrycie, Wydarzenie,
Kultura, Spoteczenstwo oraz dwie propozycje w kategorii Produkt — jedng w kategorii Produkt
Spozywczy oraz jedng w kategorii Produkt Uzytkowy. Zgtaszaé nalezy konkretne Produkty w

rozumieniu § 2.
3. Zgtoszone Produkty muszg spetnia¢ warunki udziatu okre$lone w kategoriach Nagrody.

4. Cztonek Kapituty nie moze zgtosi¢ Produktow, jezeli jest zaangazowany w ich produkcje,

przygotowanie, promocje badz sprzedaz.

5. Zgtoszenia przekazywaé nalezy w formie papierowej opatrzonej wtasnorecznym podpisem lub
za posrednictwem strony internetowej Organizatora, o ile zapewni on stosowne warunki

techniczne umozliwiajgce nabér zgtoszen.

6. Zgtoszen dokonuje sie z wykorzystaniem formularza przygotowanego przez Organizatora,
zawierajgcego co najmnie;j:

1) nazwe Produktu;



2) nazwe producenta, wykonawcy lub podmiotu odpowiedzialnego;
3) uzasadnienie zgtaszanej kandydatury pod katem jej znaczenia dla promocji wojewddztwa

podlaskiego.

7. W przypadku koniecznosci dokonania uzupetnien lub poprawek w zgtoszeniu Organizator

skontaktuje sie z osobg dokonujaca zgtoszenia celem jego aktualizacii.

8. Termin zakonczenia naboru zgtoszen uptywa 20 dni od daty inauguracji Podlaskiej Marki.

§19.

POTWIERDZANIE ZGLOSZEN

1. Podmioty bedace producentami bgdz wtascicielami Produktéw zgtoszonych do Nagrody przez
Cztonkow Kapituty lub Konsumentdw zostang poinformowane o tym fakcie niezwtocznie po
zakonczeniu naboru zgtoszen, z wytgczeniem sytuacji, w ktorej naruszone bedg postanowienia §

9.

2. Producenci/wiasciciele Produktéw bedg proszeni o ztozenie ankiety zgtoszeniowe;j
zawierajacej:

1) pisemng deklaracje zgody na udziat w Podlaskiej Marce;

2) pisemng deklaracje, iz w razie otrzymania Nagrody zobowigzujg sie zamiesci¢ znak graficzny
Podlaskiej Marki na swoim Produkcie lub, w przypadku kiedy niemozliwe bedzie oznaczenie
samego Produktu, w inny — ustalony wczesniej z Organizatorem — sposéb;

3) w przypadku Produktow spozywczych, pisemne oswiadczenie, potwierdzajgce ze co najmniej
50% sktadnikow wykorzystanych przy wyrobie Produktu wytwarzanych jest na terenie
wojewOdztwa podlaskiego oraz deklaracje gotowosci poddania sie kontroli w tym zakresie, w
przypadku zarzadzenia takowej przez Organizatora;

4) najwazniejsze informacje o zgtoszonym Produkcie, w tym opis.

3. Prawidtowo wypetniona ankieta zgtoszeniowa musi zostaé przekazana Organizatorowi w formie
papierowej oraz elektronicznej (pocztg elektroniczng). Forme wytgcznie elektroniczng dopuszcza

sie w przypadku opatrzenia jej bezpiecznym podpisem elektronicznym.

4. Formularz ankiety dostepny bedzie w siedzibie Organizatora, a w wers;ji elektronicznej w

witrynie internetowej podlaskamarka.pl.



5. Termin przesytania ankiet uptywa 15 lutego roku przyznawania Nagrody. Ankiety przestane po

tym terminie uwazane bedg za niewazne (decyduje data nadania na stemplu pocztowym).

6. W sytuacii, kiedy liczba zgtoszonych Produktéw nalezacych do danego Producenta bedzie
wieksza niz trzy, Organizator zwrdéci sie do niego z prosbg o wybdr trzech, ktére ubiegac sie bedg

o Nagrode.

§20.

NOMINACJE

1. Po zakonhczeniu potwierdzania zgtoszen odbywa sie posiedzenie Kapituty Nagrody, ktéra
sposrod wszystkich przestanych zgtoszen dokona wyboru dwudziestu jeden Produktéw

nominowanych do Nagrody (zwanych dalej Nominowanymi).

2. Kapituta nominuje maksymalnie trzy Produkty w kazdej z kategorii.

3. W przypadku nominowania wiecej niz trzech produktéw w danej kategorii, Organizator

zarzadza dodatkowe gtosowanie Kapituty, w ktérym uczestniczg Produkty z réwng liczbg gtosow.

4. Posiedzenie Kapituty o ktérym mowa w ust. 1. odbywa sig nie p6zniej niz 20 marca roku

przyznawania Nagrody.

5. Lista Nominowanych zostaje podana do publicznej wiadomosci w przeciggu dwudziestu dni od

momentu jej ustalenia przez Kapitute.

6. Producenci, ktérych Produkty znalazly sie na liscie Nominowanych majg prawo podawacé ten
fakt do publicznej wiadomosci. Dopuszczalna formuta brzmi: ,(Nazwa podmiotu/Produktu) jest

kandydatem do Nagrody Podlaska Marka”.

§21.

GLOSOWANIE KAPITULY

1. Wszyscy cztonkowie Kapituty otrzymujg liste Nominowanych za pos$rednictwem poczty

tradycyjnej lub pocztg elektroniczna.



2. Kazdy z cztonkéw Kapituty w ciagu co najmniej siedmiu dni od daty publikacji listy
Nominowanych po jednym laureacie w kazdej z kategorii. Swoja decyzje cztonek Kapituty

oznajmia Organizatorowi podczas drugiego posiedzenia Kapituty Nagrody.

3. Wybor laureatéw przez delegatéw Rady Przedsiebiorczo$ci ma charakter indywidualny i nie

podlega konsultacjom z Radg Przedsiebiorczosci.
4. Wybor laureatéw Nagrody przez Kapitute nastepuje podczas jej drugiego posiedzenia.

5. Decyzja Kapituty dotyczgca wyboru laureatéw ma charakter konsensualny i jest ostateczna. W
przypadku braku jednomysino$ci zarzadza sie gtosowanie, w ktérym laureat zostanie wybrany

wiekszoscig gtosow.

6. Kapituta nagrody sporzadza i podpisuje protokot, w ktérym wskazuje laureatéw Nagrody oraz

laureata Podlaskiej Marki Konsumentow.

7. Wyniki Konkursu podaje sie do publicznej wiadomos$ci w trybie przewidzianym w § 8.

Laureaci

§22.

1. Laureaci Nagrody otrzymujg pamigtkowg statuetke oraz nagrode finansowg w kwocie

okreslonej przez Organizatora.

2. Laureaci Nagrody zobowigzani sg do wykorzystywania znaku graficznego Nagrody na swoim

Produkcie, zgodnie z zapisami § 17 ust. 2 pkt. 2.

3. Laureaci Nagrody zyskujg prawo do wykorzystywania nazwy ,Podlaska Marka” w swoich

materiatach promocyjnych.
§23.

Prawo wykorzystywania znaku graficznego Nagrody oraz hasta: ,Podlaska Marka” w celach

promocyjnych przyznawane jest bezterminowo, z zastrzezeniem postanowien §22.

§24.



1. Organizator zastrzega sobie prawo zawieszenia prawa do przyznanego tytutu, w przypadku
stwierdzenia przeniesienia produkcji wyrobu poza granice wojewoddztwa podlaskiego lub w innych

szczegOblnie uzasadnionych przypadkach.

2. Organizator moze zadecydowacé o przywroceniu prawa do tytutu w przypadku zaprzestania
produkcji wyrobu poza granicami wojewddztwa podlaskiego lub ustaniu innych okolicznoséci, o

ktérych mowa w punkcie 1.
§25.

1. Uzyskanie Nagrody Podlaska Marka wyklucza mozliwo$¢ uczestniczenia nagrodzonego

Produktu w jego kolejnych edycjach.

2. Producent, ktéry uzyskat Nagrode, a w swojej ofercie posiada inne Produkty, moze

uczestniczy¢ w kolejnych edycjach Nagrody.

Kapituta Nagrody

§26.

1. Kapitute Nagrody (zwang dalej Kapituta) powotuje Organizator — Marszatek Wojewddztwa
Podlaskiego.

2. Marszatek Wojewddztwa Podlaskiego lub osoba przez niego upowazniona kazdorazowo

przewodniczy obradom Kapituty oraz uczestniczy w wyborze nominowanych i laureatow.
§27.

W sktad Kapituty wchodza;:
1) Marszatek Wojewddztwa Podlaskiego lub upowazniona przez niego osoba,
2) reprezentanci Rady Przedsiebiorczosci,
3) przedstawiciele Swiata kultury, mediéw, organizacji pozarzadowych,

)

4) specjalisci ds. gospodarki i nowoczesnych technologii.
§28.

Sktad Kapituty okreslany jest odrebnie dla kazdej edycji Nagrody. Kapituta sktada sie z 17 oséb.



§29.

Zadaniem Kapituty jest zgtaszanie i ocena Produktéw, wybdér nominowanych i laureatéw Nagrody.
§30.

Posiedzenia Kapituty zwotywane sg przez Organizatora.
§31.

Z kazdego posiedzenia Kapituty sporzgdzany jest protokot.

Podlaska Marka Konsumentow

§32.

Przez co najmniej tydzien od daty podania do publicznej wiadomosci listy Nominowanych swoje
gtosy na wybrane Produkty moga oddawac¢ Konsumenci. Gtosowanie, zwane dalej Plebiscytem

nosi nazwe: ,Podlaska Marka Konsumentow”.
§33.

Termin rozpoczecia i zakonczenia Plebiscytu ogtoszony zostanie na stronie internetowej

Organizatora oraz podany do wiadomosci mediom.
§34.

Zasady przeprowadzenia Plebiscytu oraz przyznawania nagréd osobom oddajgcym gtosy

reguluje odrebny regulamin.
§35.

W ramach Plebiscytu przyznawana jest jedna nagroda gtéwna. Jej laureatem zostaje Produkt,
ktory otrzymat najwiekszg liczbe gtoséw. Producent zwycieskiego Produktu zyskuje prawo do

uzywania logo Nagrody wraz z hastem ,Podlaska Marka Konsumentéw”.

§36.



Wyniki Plebiscytu podawane sg do publicznej wiadomosci wraz z wynikami Nagrody Podlaska

Marka.

Postanowienia koncowe

§37.

Obstuge przedsiewziecia prowadzi Referat Promocji Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa

Podlaskiego.
§38.

W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze nie przyznaé Nagrody w

poszczegoblnych kategoriach konkursowych.

Tytuty towarzyszace

§39.

1. Podczas gali finatowej Nagrody Podlaska Marka przyznawane sg tytuty Ambasadora Podlaskiej

Gospodarki oraz Honorowego Ambasadora Wojewddztwa Podlaskiego.

2. Tytut Ambasadora Podlaskiej Gospodarki przyznawany jest przez Zarzagd Wojewddztwa

Podlaskiego na wniosek Rady Przedsiebiorczosci.

3. Zasady przyznawania tytutéw, o ktérych mowa w ust. 1 regulujg odrebne regulaminy.
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