1. Wstep

Plan promocji Wojewodztwa Podlaskiego oparty jest na ustawie o samorzadzie
wojewoOdztwa z dnia 5 czerwca 1998 r. Zalozenia promocji zostaly okreslone w oparciu o
analiz¢ dokumentow zrodtowych tzn.: uchwale sejmiku o priorytetach wspotpracy
zagranicznej wojewodztwa podlaskiego z dnia 28.12.1999 r., Programu Operacyjnego

Rozwoju Regionalnego Wojewodztwa Podlaskiego na lata 2004-2006.

2. Zalozenia ogolne

2.a. Kierunki i zalozenia promocji ogélnopolskiej w 2005 r.

W roku 2005, podobnie jak w roku ubieglym, wiodacym produktem w promocji na
rynku krajowym bedzie wielokulturowos$¢. Polska prezentowana begdzie jako kraj o bogate;j
spusciznie i ciekawym zyciu kulturalnym z licznymi atrakcjami i wydarzeniami kulturalnymi,
a takze naukowymi, handlowymi, sportowymi, unikalng przyroda itp. Na ten rok planowana

jest impreza promocyjna pod nazwa Rok Polski w Niemczech.

Dziatania w 2005 r. podporzadkowane beda nastgpujacym podstawowym celom

strategicznym:

* upowszechnianie wizerunku Polski jako kraju atrakcyjnego turystycznie, zwtaszcza

pod wzgledem kulturowym,;
* tworzenie spojnego systemu promocji na szczeblu regionalnym i lokalnym;

» zapewnienie funkcjonowania nowoczesnego polskiego systemu informacji ogdlne;.

2.b. Kierunki i zalozenia promocji regionalnej w 2005 r.

Rok 2005 to kolejny rok cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej. Nalezy zatem
spodziewac si¢ zwigkszonego zainteresowania naszym krajem wsrdd turystow zagranicznych.

Zainteresowanie to skupiac si¢ bedzie wokoét zabytkow dziedzictwa kulturowego. Dlatego



dziatania promocyjne Wojewodztwa Podlaskiego, podobnie jak w 2004 r., beda prowadzone
w kontekscie prezentacji kultury. Doskonata okazja do promocji podlaskiego potencjalu moze
sta¢ si¢ impreza promocyjna pod nazwa Rok Polski w Niemczech.

Jednakze promocja kultury powinna sta¢ si¢ okazja do wyeksponowania tradycji
w konfrontacji z potencjatem regionalnej gospodarki. Wojewddztwo Podlaskie — korzystajac
ze swego nadgranicznego potozenia — powinno ksztattowa¢ konkurencyjna przestrzen
tranzytowa. WspoOlpraca transgraniczna, odbywajaca si¢ gldwnie poprzez Targi, powinna
obejmowac dalsze intensywne rozwijanie kontaktow gospodarczych 1 spotecznych z
panstwami osciennymi.

Doskonala forma promocji ciaglej jest niewatpliwie portal internetowy ,,Wrota
Podlasia”. Jest to nie tylko sposdb informacji spoteczenstwa, ale takze narzedzie skutecznej
promocji ogolnej. Funkcjonowanie portalu stwarza mozliwo$¢ kreowania zewngtrznego

wizerunku urzgdu — public relations.

W realizacji zadan promocyjnych w 2005 r. stosowane begda klasyczne narzedzia
promocyjne, ze szczegodlnym uwzglednieniem nastgpujacych:

* wydawnictw promocyjnych,

* imprez promocyjnych, odbywajacych si¢ w kraju i za granica,

* stoisk informacyjno-promocyjnych aranzowanych w kraju i za granica przy
konferencjach migdzynarodowych, imprezach promocyjnych, imprezach
sportowych 1 kulturalnych 1 misjach gospodarczych.

Niezwykle wazna dziedzina dziatalnos$ci promocyjnej jest dziatalno$¢ wydawnicza oraz
produkcja filméw promocyjnych i reklamowych. W dzialalno$ci tej szczegdlna uwaga
zwrdcona zostanie na przygotowanie wydawnictw, dostarczajacych petnej informacji o
potencjale regionu.

Dziatania promocyjne prowadzone beda przede wszystkim za posrednictwem portalu
internetowego ,,Wrota Podlasia”, ktory w zatozeniach obejmuje wszystkie sfery Zzycia
spotecznego i stanowi platform¢ dla informacji o dziataniach Zarzadu i funkcjonowaniu
wojewoddztwa. W 2005 r., jak 1 w latach kolejnych, planuje si¢ odej$cie od dotychczasowej
formy promocji poprzez wykupywanie powierzchni w kolumnach reklamowych wydawnictw
krajowych lub zagranicznych. Materialty drukowane w formie folderéw 1 albumoéw

przygotowane beda przez Urzad Marszatkowski w ramach zadan wlasnych.



3. Cele podejmowanych dzialan

Cele promocji zostaty okreslone w oparciu o analiz¢ dokumentow zrodtowych tzn.:

uchwate sejmiku o priorytetach wspolpracy zagranicznej wojewodztwa podlaskiego z dnia

28.12.1999 r., projekt Programu Operacyjnego Rozwoju Regionalnego Wojewodztwa
Podlaskiego na lata 2004-2006.

W roku 2005 kontynuowane beda dziatania promocyjne, zmierzajace do osiagnigcia w

najblizszych latach nastgpujacych celow:

upowszechnianie wizerunku wojewddztwa podlaskiego jako miejsca atrakcyjnego
turystycznie, zwlaszcza pod wzgledem kulturowym 1 przyrodniczym; eksponowanie
tradycji 1 wielokulturowosci,

tworzenie spdjnego i efektywnego systemu promocji gospodarczej,

zapewnienie funkcjonowania i rozwijanie kompleksowego systemu informacji, w tym
nowoczesnej, interaktywnej informacji internetowe;j,

utrzymanie w nastgpnych latach tempa wzrostu liczby przyjazdow turystycznych,
umacnianie wizerunku bezpiecznego, atrakcyjnego turystycznie i gospodarczo regionu
potozonego na przysztej granicy Unii Europejskiej,

podniesienie roli turystyki jako aktywnego czynnika rozwoju calego regionu,
wykreowanie markowych produktu pod nazwa: ,,Podlaska Marka Roku”

sprostanie konkurencyjno$ci na rynku krajowym i rynkach zagranicznych.

4. Zadania promocji

Do realizacji zaplanowanych celow przyjmuje si¢ nastgpujace grupy zadan:

prezentacja wojewodztwa podlaskiego jako regionu, o bogatym dorobku kulturowym,
zréznicowanym, naturalnym krajobrazie 1 dogodnych warunkach do uprawiania
roznorodnych form turystyki

promocja Podlasia jako wojewodztwa go$cinnego i przyjaznego

promocja potencjatu gospodarczego regionu

wpisanie w $wiadomo$¢ lokalnej spotecznosci corocznych obchodéw Urodzin

Wojewddztwa Podlaskiego



promocja portalu internetowego ,,Wrota Podlasia” - formy informacji spoleczenstwa,

ale takze narzedzia skutecznej promocji og6lnej
doskonalenie dystrybucji informacji o wojewddztwie

dotarcie z promocja do szerszych krggéw osob zainteresowanych przyjazdami do

Europy



5. Zestawienie dzialan promocyjnych na rok 2005

Planowane
Dzialania

Opis

Uwagi

Organizacja Roku Polskiego w
Niemczech.

Impreza o charakterze kulturalno-promocyjnym;
dodatkowo zorganizowana zostanie misja
gospodarcza przedsigbiorstw lokalnych.

Impreza przygotowana we wspolpracy z
Ministerstwem Spraw Zagranicznych.

Organizacja Roku
Ukrainskiego w Polsce.

Realizacja zapisu porozumienia zawartego z
Autonomiczna Republika Krymu dotyczacego
wspoOtpracy gospodarcze;.

Impreza przygotowana we wspOtpracy z
Ministerstwem Spraw Zagranicznych.

Organizacja prezentacji
promocyjnej w ramach Dni

Podlaskie, jako region partnerski, zapraszane jest

Brandenburgii. rokrocznie; prezentacja ma charakter festynu

Przygotowanie i| Przygotowanie i1 przeprowadzenie wydarzenia w |coroczne obchody; proba trwalego wpisania

przeprowadzenie imprezy | porozumieniu i we wspOlpracy z Wojewodzkim | imprezy w Swiadomos¢ spoteczenstwa;.

promocyjno — informacyjnej w | Osrodkiem Animacji Kultury

ramach 492 Urodzin

Wojewoddztwa  (wrzesieh —

Tykocin)

Udzial w Targach - POLEXPORT - Targi w Kaliningradzie —|- Promocja lokalnego potencjatu
Wystawa Narodowa 2005 /maj, Kaliningrad/ gospodarczego. Wspdlne uczestnictwo z

- VI Swiatowa Wystawa Handlowa
Grodnie /pazdziernik, Grodno/

- POLEXPORT — Targi Kowienskie — Wystawa

w

Podlaskim Urzgdem Wojewodzkim

- Promocja lokalnego potencjatu
gospodarczego. Wspdlne uczestnictwo z
Podlaskim Urzedem Wojewo6dzkim




Narodowa 2005 /pazdziernik, Kowno/

Opracowanie systemu
identyfikacji wizualnej
wojewodztwa podlaskiego

System ten pozwali na zbudowanie spdjnego
wizerunku regionu, ujednolicenie i zintegrowanie
materialow medialnych dla réznych dzialow,
takich jak: promocja regionu, turystyka i kultura.
Zastosowanie tego systemu oznacza ujednolicenie
formy komunikowania si¢ poprzez media.

W  ramach projektu zakupione zostanie
przenosne stoisko, ktore wizualnie odpowiadaé
bedzie cato$ci systemu.

Sfinalizowanie konkursu na
,,Podlaska Marke Roku 2004
w kategoriach: ,,Smak,
Migjsce, Pomyst”

Organizacja uroczystej Gali (marzec), na ktorej
laureaci uhonorowani zostang statuetkami.

Promocja  nagrodzonych  produktow na
,Wrotach Podlasia”, a takze na stronach
regionow partnerskich.

Ogtaszanie 1 przeprowadzanie
konkursow tematycznie
zwiazanych z problematyka
regionu oraz tych, ktore maja
na celu poglebienie
swiadomosci regionalne;j
mieszkancow wojewodztwa
podlaskiego

Sfinalizowanie konkursu im. Karola
Brzostowskiego na najlepsza pracg licencjacka,
magisterska, doktorska.

Organizowanie innych konkursow tematycznie
zwigzanych z problematyka regionu.

Promocja portalu
internetowego ,, Wrota
Podlasia”

Skuteczny sposob informacji spoteczenstwa oraz
narzedzie efektywne;j promoc;ji ogolne;.
Funkcjonowanie portalu stwarza mozliwosé
kreowania zewngtrznego wizerunku urzedu -
public relations.

Wspolpraca z mass mediami w
zakresie:

- promocji kultury i turystyki,

- udostepniania tekstow/informacji promujacych
walory przyrodnicze, dziedzictwo kulturowe oraz
potencjat gospodarczy wojewddztwa podlaskiego,
- uczestnictwa ekip telewizyjnych podczas trwania




wystaw, targéw oraz imprez promocyjnych,
- sponsoringu imprez.

8. | Dystrybucja publikacji " na potrzeby wladz wojewoddzkich (m.in.
(rowniez na no$nikach materialy promocyjne, produkty specjalne jako
cyfrowych nagrody)
1 w internecie) = wysytka materiatow promocyjnych do mediow
= na targach UMWP
= rozpowszechnianie przez inne jednostki (np. na
seminariach, konferencjach, spotkaniach, etc.)
9. | Public relations
Ksztattowanie wizerunku poprzez wspotprace
z mediami; artykuly prasowe, publikacje w
profesjonalnych periodykach tematycznych
W tym:
a) Patronaty Marszatka przyznawane imprezom, dziataniom promujacym
wojewodztwo podlaskie;
b) Wspdlpraca z uczelniami, ze
szkotami
c) Wspoltpraca ze sponsorami
11. [Bank wizerunku zakup zdje¢ 1 tekstow z prawami autorskimi do
wojewoddztwa podlaskiego wielokrotnego wykorzystania
12. [ Wizyty studyjne Wspotorganizacja wizyt studyjnych, organizacja| Wspodlpraca catoroczna.

pobytu grup w regionie;
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