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W odpowiedzi na zapytanie ztozone podczas XXXVII Sesji Sejmiku Wojewddztwa
Podlaskiego w dniu 15 lutego 2010 r. informujg, co nastgpuje.

Zalozenia wieloletniego planu promocji wojewddztwa podlaskiego” to dokument
stanowigcy mape drogowa dziatan promocyjnych regionu podejmowanych w perspektywie
najblizszych 5 lat. Zgodnie z zawartymi w nim zapisami, kluczowym wyzwaniem
strategicznym, stojacym przed wladzami samorzadowymi szczebla wojewddzkiego, jest
nadanie Podlaskiemu wlasnej twarzy, jasnego i wyraznego wizerunku wizualnego. Oznacza
to, iz dzialaniem absolutnie koniecznym bylo wykreowanie nowego Systemu Identyfikacji
Wizualnej Wojewodztwa Podlaskiego, zawierajgcego wszelkie state identyfikacyjne, w tym
hasto promocyjne regionu. Wykonanie powyzszego zadania byto pierwszym z zalecanych
rozwigzan strategicznych, ktoérego realizacja zostala przeprowadzona zgodnie
z rekomendacjami zespotu eksperckiego. Potwierdzenie powyzszej konkluzji stanowi opinia

WYG International z dnia 8 lutego 2010 r., ktérg przekazuj¢ w zalaczeniu.

Jednolity System identyfikacji Wizualnej] Wojewodztwa Podlaskiego zostanie wykorzystany
jako ,,marka-parasol” dla produktéw popularyzowanych w ramach dzialan promocyjnych

realizowanych poprzez 5 rodzajow kampanii: kampanii wewnetrznej, kampanii turystycznej



na terenie Polski, kampanii turystycznej w Warszawie, kampanii gospodarczej oraz
kampanii zagranicznej. Zarzad Wojewodztwa zamierza sukcesywnie wdraza¢ wymienione

wyzej kampanie w dwoch etapach. Pierwszy obejmie lata 2010-2011, drugi lata 2012-2014.

Zgodnie z rekomendacjami zespotu eksperckiego WYG International w latach 2010-2011
nalezy skupi¢ si¢ na kwestiach oscylujacych wokét turystyki, zacheca¢ do odwiedzenia
wojewddztwa podlaskiego ze wzgledu na bogata kulture ludowa, kuchnie regionalng oraz
szerokg game mozliwosci rekreacyjnych. Przekazywany w nich komunikat ma by¢
skierowany do catej Polski, ze szczegbélnym uwzglednieniem Warszawy oraz terenu samego

wojewddztwa.

Wdrazajac powyzsze zalecenia Zarzad Wojewodztwa zamierza przystgpi¢ do realizacji
kampanii wewnatrzwojewodzkiej, ktéra obejmie, zgodnie z ,,Zatozeniami wieloletniego
planu promocji wojewodztwa”, promocje Urodzin Wojewodztwa Podlaskiego, Dozynek
Podlaskich, konkursu Podlaska Marka Roku oraz Dni Biategostoku. Przewiduje si¢ rowniez
intensywne dzialania z zakresu marketingu bezposredniego, realizowane w czerwcu br.
w najwigkszych miejscowosciach wojewodztwa. Ich motywem przewodnim bedzie

,r6znorodno$é” — esencja marki ,, Wojewddztwo Podlaskie”.

Zgodnie z zaleceniami WYG international w prasie, telewizji, rozglosniach radiowych oraz
portalach internetowych o =zasiggu regionalnym przeprowadzona zostanie réwniez

wewnatrzwojewoddzka kampania medialna prezentujaca bogactwo  réznorodnosci
Podlaskiego.

W latach 2010-2011 przewidywane jest prowadzenie intensywnych dziatan promocyjnych
na rynku warszawskim. Planuje si¢ organizacje dwodch przedsiewzieé¢ plenerowych
skierowanych do mieszkancow stolicy. Imprezom plenerowym towarzyszyé bedg spoty

telewizyjne, radiowe oraz reklamy prasowe emitowane w mediach o zasiegu stotecznym.

Perspektywa czasowa 2012-2014 stanowi¢ bedzie kontynuacje krajowych dziatan
promocyjnych z lat 2010-2011, przy czym ograniczeniu ulegnie intensywnos¢ kampanii

warszawskiej oraz wewnatrzwojewodzkiej. Poczynajac do roku 2012 wojewddztwo



rozpocznie roéwniez skoordynowane dziatania promocyjne o charakterze turystycznym

i gospodarczym na rynkach zewnetrznych.
Departament Wspélpracy z Zagranica i Promocji UMWP planuje pozyska¢ srodki na

realizacj¢ kampanii promocyjnej w latach 2010-2011 z Regionalnego Programu

Operacyjnego Wojewodztwa Podlaskiego.
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