Zatacznik nr 1
do Uchwaty nr 107/1744/2020
Zarzgdu Wojewddztwa Podlaskiego

z dnia 3 marca 2020 roku

UMOWA O WSPOLPRACY PARTNERSKIEJ
NA RZECZ ROZWOJU | PROMOCJI
WSCHODNIEGO SZLAKU ROWEROWEGO GREEN VELO

zawarta w dniu

............................... , W Olsztyniepomiedzy:
1. Wojewddztwem Lubelskim z siedzibg w Lublinie, 20-029 Lublin, ul. Artura Grottgera 4,
reprezentowanym przez:
L) T
2)

2. Wojewodztwem Podlaskim z siedzibg w Biatymstoku, 15-888 Biatystok, ul. Kardynata
Stefana Wyszynskiego 1, reprezentowanym przez:

3. Wojewddztwem Podkarpackim

z siedzibg w Rzeszowie, 35-010 Rzeszow,
al. t. Cieplinskiego 4, reprezentowanym przez:

4. Wojewddztwem Swietokrzyskim z siedzibg w Kielcach, 25-516 Kielce al. IX Wiekow
Kielc 3, reprezentowanym przez:

5. Wojewodztwem Warminsko-Mazurskim z siedzibg w Olsztynie, 10-562 Olsztyn, ul.
Emilii Plater 1, reprezentowanym przez:

6. Regionalng Organizacjg Turystyczng Wojewodztwa Swietokrzyskiego z siedzibg

w Kielcach, 25 - 033 Kielce, ul. Sciegiennego 2/32, wpisang do rejestru stowarzyszen
KRS pod numerem 0000098045, reprezentowang przez:
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zwanymi dalej tgcznie ,Stronami”, z tym ze:
1) Strony nr 1 -5 bedg dalej zwane tgcznie ,Partnerami”;
2) Strona nr 6 bedzie dalej zwana ,Partnerem Merytorycznym”.

Preambuta

Partnerzy oraz Partner Merytoryczny, w ramach wspotpracy prowadzonej na
podstawie uprzednio zawartych umow partnerskich i umowy o wspolnej realizacji projektu,
zrealizowali projekt pod nazwg ,Trasy Rowerowe w Polsce Wschodniej - promocja”, zwany
dalej ,Projektem”, finansowany w ramach Programu Operacyjnego Rozwdj Polski
Wschodniej 2007-2013, O$§ priorytetowa V: Zréwnowazony rozwoj potencjatu turystycznego
opartego o warunki naturalne, Dziatanie V.2 — komponent promocja tras rowerowych.

W ramach Projektu Partnerzy wspolnie zrealizowali budowe produktu turystycznego
pod nazwg ,Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo”, zwanego dalej ,Szlakiem”. Szlak jest
produktem sieciowym | przebiega na obszarze terytorialnym pieciu wojewodztw Polski
Wschodniej tj. wojewddztwa Swietokrzyskiego, wojewodziwa podkarpackiego, wojewodztwa
lubelskiego, wojewodztwa podlaskiego i wojewodztwa warmirisko — mazurskiego.

Strony postrzegajg Szlak jako nowo powstaty produkt turystyczny, bedacy odrebng
catoscig, funkcjonujgcg niezaleznie od podziatu administracyjnego Rzeczpospolitej Polskiej,
lj. jako produkt wspolny dla catej Polski Wschodniej.

Strony dostrzegajg konieczno$¢ prowadzenia spdjnej i skoordynowanej promocji
Szlaku jako cafosci. Z tego wzgledu, Strony deklarujg wole wspbipracy opartej
na wspotdziataniu i wzajemnej wymianie doswiadczen dla osiggniecia celow w Zzakresie
rozwoju Szlaku, jego wtasciwej promocji i zarzgdzania markg Szlaku.

Strony zawierajg niniejszg umowe w celu ustalenia zasad wspofpracy w 2020 r.

Strony deklarujg realizacje wspofpracy na zasadach partnerstwa, wzajemnego
poszanowania i lojalno$ci, zarébwno z uwzglednieniem interesow Szlaku, jak rowniez
z uwzglednieniem godnych ochrony intereséw kazdej ze Stron.

§1
1. Przedmiotem niniejszej umowy, zwanej dalej ,Umow3g” jest ustalenie celéw prowadzonej
wspotpracy Stron, przedmiotu oraz zasad tej wspotpracy.
2. Celem wspoétpracy Stron, zwanym dalej ,,Celem”, jest:
1) utrzymanie ciggtosci i spéjnosci rozwoju Szlaku;
2) prowadzenie spojnej i skoordynowanej promocji Szlaku;
3) umacnianie renomy marki Szlaku.
3. Strony zgodnie oswiadczajg, ze dla realizacji Celu bedg wspotdziataty w szczegdlnosci
przy realizacji nastepujgcych zadan, zwanych dalej ,Zadaniami”:
1) prowadzenie kampanii reklamowych i promocyjnych we wszystkich typach mediow;
2) prowadzenie dziatan PR, w tym takze realizacja scenariuszy kryzysowych;
3) realizacja spéjnej komunikacji marketingowej;
4) zachowanie wspolnej identyfikacji wizualnej Szlaku;
5) realizacja eventow (wydarzen) promocyjnych w kraju i zagranicg;
6) publikacja i kolportowanie wydawnictw reklamowych i merytorycznych Szlaku;
7) pozyskiwanie srodkéw zewnetrznych, w tym ze srodkéw funduszy Unii Europejskiej
dla sfinansowania Zadan;
8) realizowanie wystaw targowych w kraju i zagranicg;
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9)

prezentowanie Szlaku na zewnatrz w oficjalnej komunikacji z mediami;

10) certyfikacja i zarzadzanie Miejscami Przyjaznymi Rowerzystom;

11) zarzadzanie markg Szlaku w zakresie udzielania zgody do korzystania ze

wszystkich znakdéw towarowych oraz haset reklamowych, logotypéw i innych
znakéw odrézniajgcych oraz wszelkich utworéw sktadajgcych sie na identyfikacje
wizualng marki Szlaku, opracowanych i zastrzezonych prawnie dla podmiotéw
zarzadzajgcych Szlakiem, do ktorych prawa Strony posiadaja;

12) nadzér nad prawidtowoscig wykonywania umoéw z podmiotami, ktére uzyskajg

prawo do uzywania znakéw towarowych i haset reklamowych oraz korzystania
z wartosci niematerialnych, o ktérych mowa w pkt 11, a takze przeciwdziatanie
nieuprawnionemu uzywaniu ww. wartosci oraz podejmowanie wszelkich
niezbednych dziatah dla zabezpieczenia tych wartosci przed nieuprawnionym
wykorzystaniem;

13) zarzadzanie nabytymi prawami autorskimi i licencjami w zakresie utworéw

powstatych w ramach Projektu {j.:

a) publikacjami (tj. mapami i folderami);
) fotografiami;

) filmami, w tym filmami w formacie 3D;
)

)

o O T

projektami gadzetow reklamowych;
projektami ogtoszeh prasowych;
f)  wszystkimi innymi produktami powstatymi w ramach realizacji i utrzymania
trwatosci Projektu.
Szczegotowy wykaz Zadan realizowanych przez Partneréw zawiera plan dziatania,
zwany dalej ,Planem”, ktéry stanowi zatgcznik do Umowy.
Partnerzy mogg prowadzi¢ konsultacje celem uzgodnienia dodatkowych zadan do

D

wykonania, nieprzewidzianych w Planie.

§ 2

Partnerzy o$wiadczaja, ze wspotprace bedg realizowali w szczegdlnosci poprzez:

1)
2)

3)

konsultacje planowanych dziatan i sposobu ich realizacji miedzy Partnerami
i Partnerem Merytorycznym,

wzajemne biezgce informowanie o wszelkich okolicznosciach istotnych z punktu
widzenia realizacji Celu,

wymiane informacji i doswiadczen, w szczegdlnosci pozyskanych przy realizacji
Zadan.

Partnerzy oswiadczajg, ze kazdy z nich we wilasnym zakresie bedzie podejmowat
starania dla realizacji Zadan, przy czym przedmiotem tych dziatan bedzie realizacja Celu
w odniesieniu do Szlaku jako catosci, czyli odrebnego produktu turystycznego. Partnerzy
oswiadczajg, ze bedg dazy¢, aby realizacja Zadan byta poprzedzona wykonaniem
czynnosci, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1-3.

Przez sformutowanie ,we wilasnym zakresie” uzyte w ust. 2 powyzej rozumie sig
w szczegolnosci samodzielng obstuge administracyjno—organizacyjng realizacji Zadan
oraz samodzielne finansowanie tej obstugi i realizacji Zadan, z zastrzezeniem ust. 4 .
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Przy realizacji Zadan Wojewodztwo Swietokrzyskie moze wspotpracowaé z Partnerem
Merytorycznym na etapie planowania i realizowania badz powierzania Zadan do
realizacji.

Nie pdzniej niz do dnia 31 stycznia 2021 r. kazdy z Partnerow przedstawi pozostatym
Partnerom sprawozdanie obejmujgce wykaz zrealizowanych Zadan wraz z kosztami
poniesionymi na ich realizacje. Sprawozdanie to ma charakter informacyjny i jest
sporzgdzane w celu pozyskania przez wszystkich Partneréw danych umozliwiajgcych
ocene skutecznosci dziatan podejmowanych dla osiggniecia Celu.

Partnerzy deklarujg, ze w razie gdy dla realizacji Celu lub poszczegélnych Zadan
konieczne bedzie podjecie zintensyfikowanych dziatan, wymagajacych
wspoftfinansowania przez Partnerow i przekazywania miedzy nimi srodkéw finansowych,
podejmg oni starania w celu stworzenia podstawy wspétpracy, wymaganej przez
przepisy prawa.

§3

Kazdy z Partneréw zabezpieczy we wlasnym budzecie srodki w kwocie nie mniejszej niz
110.000,00 z na realizacje Zadah oraz obstuge ich realizac;ji.

§4
Funkcje Lidera Umowy, zwanego dalej ,Liderem” bedzie petnito Wojewddztwo
Warminsko — Mazurskie.
Do obowigzkéw Lidera nalezy:
1) inicjowanie i koordynowanie wspotpracy Partnerow;
2) organizacja spotkania Stron najpdzniej w miesigcu listopadzie w celu uzgodnienia
woli przedtuzenia Umowy i ustalenia planu na kolejny rok;
3) organizacja spotkan w zaleznosci od potrzeb Partnerow;

§5

Ustala sie obowigzek spoczywajacy na Wojewddztwie Podkarpackim, polegajgcy na
organizacji spotkania Stron w | kwartale 2020 r. w celu dokonania oceny realizacji Zadan w
poprzednim roku kalendarzowym, na podstawie sprawozdan przekazanych zgodnie z § 2
ust. 5.

§6
Umowa wchodzi w zycie z dniem zawarcia.
Umowa zostaje zawarta na czas okreslony, do dnia 31 grudnia 2020 r., z zastrzezeniem
§ 2 ust. 5.
Kazda ze Stron moze z waznych powoddéw wypowiedzie¢ Umowe z zachowaniem
miesiecznego okresu wypowiedzenia.
Zmiany Umowy, w tym w szczegolnosci zmiana Celu lub Zadan, wymagajg formy
pisemnej pod rygorem niewaznosci, w postaci aneksu do Umowy.

§7

Spory wynikajgce z Umowy rozstrzygane beda przez sad wtasciwy dla siedziby Lidera.

§8

Strona4z7



Umowe sporzadzono w dwunastu jednobrzmigcych egzemplarzach, po dwa dla kazdej ze
Stron.

Wojewddztwo Lubelskie:

2).....

Wojewddztwo Podlaskie:

1...

2)...

Wojewddztwo Podkarpackie:

1...

2)...
Wojewddztwo Swietokrzyskie:

1...

2)...

Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego:

1...

2)...
Wojewddztwo Warmihsko-Mazurskie:
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Zatgcznik do umowy o wspotpracy

partnerskiej na rzecz rozwoju i promocji
Wschodniego Szlaku Rowerowego Green Velo
zdnia .....ocoeeieeen,

Ramowy plan dziatania na 2020 rok

Lp.

Nazwa
wojewodztwa

Szacunkowy
koszt w zt

Opis zadania

Wojewddztwo
Warminsko-
Mazurskie

80 000,00

30 000,00

Zadania ponadregionalne:
1) wydarzenie promocyjne
2) kampania promocyjna w mediach o zasiegu ogélnopolskim
3) wydanie materiatdw promocyjnych i wydawnictw
Zadania regionalne:
1) nabdér do MPR-6w
2) eventy i spotkania regionalne
3) inne dziatania promocyjne o charakterze regionalnym i lokalnym

Wojewoddztwo
Podlaskie

80 000,00

30 000,00

Zadania ponadregionalne:

1) wydarzenie promocyjne

2) kampania promocyjna w mediach o zasiegu ogoélnopolskim

3) wydanie materiatéw promocyjnych i wydawnictw

Zadania regionalne:

1) nabér do MPR-6w

2) eventy i spotkania regionalne

3) inne dziatania promocyjne o charakterze regionalnym i lokalnym

Wojewoddztwo
Lubelskie

80 000,00

30 000,00

Zadania ponadregionalne:

1) wydarzenie promocyjne

2) kampania promocyjna w mediach o zasiegu ogélnopolskim

3) wydanie materiatéw promocyjnychi wydawnictw

Zadania regionalne:

1) nabér do MPR-6w

2) eventy i spotkania regionalne

3) inne dziatania promocyjne o charakterzeregionalnym i lokalnym

Wojewoddztwo
Podkarpackie

80 000,00

30 000,00

Zadania ponadregionalne:
1) wydarzenie promocyjne
2) kampania promocyjna w mediach o zasiegu ogoélnopolskim
3) wydanie materiatéw promocyjnych i wydawnictw
Zadania regionalne:
1) nabér do MPR-6w
2) przygotowanie spotkania koordynatoréw
3) eventy i spotkania regionalne
4) inne dziatania promocyjne o charakterze regionalnym i lokalnym

Wojewodztwo
Swietokrzyskie

80 000,00

30 000,00

Zadania ponadregionalne:

1) obstuga mediéw spotecznosciowych

2) wydarzenie promocyjne

3) kampania promocyjna w mediach o zasiegu ogélnopolskim

4) wydanie materiatébw promocyjnych i wydawnictw

Zadania regionalne:

1) nabér do MPR-6w

2) eventy i spotkania regionalne

3) inne dziatania promocyjne o charakterze regionalnym i lokalnym
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Suma

400 000

tacznie dziatania ponadregionalne

Suma

150 000

tacznie dziatania regionalne
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