UCHWALA Nr 20/221/2019
ZARZADU WOJEWODZTWA PODLASKIEGO
z dnia 14 lutego 2019 .

w sprawie zmian w budzecie Wojewddztwa Podlaskiego na 2019 r.

Na podstawie art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzgdzie wojewddztwa
(Dz. U. z 2018 ., poz. 913 z pdzn. zm."), art. 257 pkt 1 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach
publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 2077 z pdin.zm.?) oraz § 12 pkt 4 uchwaty nr V/32/19 Sejmiku
Wojewddztwa Podlaskiego z dnia 21 stycznia 2019 r. w sprawie uchwalenia budzetu wojewddztwa
podlaskiego na rok 2019 uchwala sie, co nastepuje:

§ 1. Dokonuje sie zmian w planie wydatkéw budzetu zgodnie z zatgcznikiem Nr 1 do
niniejszej uchwaty.
§ 2. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

t Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w: Dz. U. z 2018 r. poz. 1000, poz. 1432, poz. 2500
2 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w: Dz. U. z 2018 r. poz. 62, poz. 1000, poz. 1366, poz. 1693, poz. 1669, poz. 1693, poz. 2500, poz. 2354



UZASADNIENIE
Rozdysponowano cze$¢ rezerwy ogodlnej 1.500.000 zt, z przeznaczeniem na zwiekszenie wydatkéw w
rozdziale 75075, § 4300 zwigzane z promocja wojewddztwa podlaskiego w ramach przedsiewzied
organizowanych przez podmioty zewnetrzne.
Ustawa z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewddztwa (Dz.U. z 2018 r. poz. 913, 1000, 1432,
2500) w art. 11 ust. 2 pkt 8 wskazuje, iz Samorzad wojewddztwa prowadzi polityke rozwoju, na ktéra sktada
sie promocja waloréw i mozliwosci rozwojowych wojewddztwa.

WS3rdd szeregu dziatan podejmowanych przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego, ktérych
celem jest realizacja powotanego wyzej zapisu, znajduje sie m.in. promocja regionu w ramach inicjatyw
podejmowanych przez podmioty zewnetrzne. Badania opinii publicznej przeprowadzane sukcesywnie na
zlecenie UMWP na terenie Polski dowodzg, iz produkty i wydarzenia powstajgce w wojewddztwie sg
utozsamiane z Podlaskim w marginalnym stopniu. Powyzsza konstatacja odnosi sie w niemal rownym
stopniu do Podlasian, jak i mieszkancéw pozostatych czesci kraju. Oznacza to, iz w praktyce nie dochodzi do
wytworzenia pozgdanego efektu synergii, a wiec promocji wojewddztwa poprzez przedsiewziecia i produkty
powstajgce na jego terenie.

Zaangazowanie Wojewddztwa w inicjatywy regionalne ma stuzy¢ zmianie tego stanu rzeczy poprzez
budowanie powigzania przedsiewzie¢ z miejscem ich powstawania, tj. wojewddztwem podlaskim. W
rezultacie Podlasianie oraz osoby spoza Podlaskiego, uczestniczgc w regionalnych wydarzeniach, w
naturalny sposéb stang sie ambasadorami marki regionalne;j.

W mysl zasady ,od produktu do wizerunku”, zgodnie z ktérg prowadzone sg dziatania promocyjne,
propagowanie oraz uczestnictwo Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego w przedsiewzieciach
realizowanych na terenie regionu powinno trwaé nieprzerwanie. Dzieki temu mozliwe stanie sie
wytworzenie w odbiorcach poczucia ciggtego zaangazowania Samorzadu w inicjatywy odbywajgce sie na
terenie Podlaskiego oraz skuteczne budowanie tozsamosci regionalne;.

Duza liczba przedsiewzie¢ organizowanych na terenie regionu oraz powotywanie nowych inicjatyw,
uniemozliwiajg stworzenie zamknietej liczby przedsiewzie¢, w ramach ktérych promowane bedzie
wojewddztwo podlaskie. Z tej przyczyny promocja wojewddztwa w ramach wydarzen regionalnych powinna
wynika¢ z trzech zasadniczych kryteridow zdefiniowanych w Zasadach komunikacji marki wojewddztwa
podlaskiego, przyjetych przez Zarzad Wojewddztwa w roku 2015:

1) stopnia, w jakim istniejgce wydarzenia zakorzenity sie w Swiadomosci odbiorcéw,

2) zbieznosci danej inicjatywy z pozycjonowaniem marki wojewddztwa podlaskiego,

3) zgodnosci z trendami rozwojowymi wojewddztwa.

Stosowanie sie do powyzszych kryteridw pozwoli wytonié¢ przedsiewziecia, ktdre w najwyzszym stopniu
umozliwia¢ bedg budowe marki regionalne;.

Przyblizony koszt realizacji dziatarh promocyjnych wojewddztwa podczas przedsiewzieé¢ odbywajacych sie na
terenie regionu nalezy szacowaé na kwote ok. 1 500 000,00 zt. Wskazana wartos¢ obejmuje w szczegdlnosci
koszt ekspozycji logo wojewddztwa podczas inicjatyw regionalnych, emisje audiowizualnych tresci
promocyjnych oraz dystrybucje materiatéw dostarczonych przez UMWP.



Tabela 2: Planowane wydatki

Dziat

750

758

Rozdziat

75075

75818

Razem:

4300

4810

Tresc

Administracja
publiczna

Promocja jednostek
samorzadu
terytorialnego

Zakup ustug
pozostatych

Rézne rozliczenia

Rezerwy ogdlne i
celowe

Rezerwy

Przed
zZmiang

77 044 380

2 000 000

1839 800

13922911

13922911

13922911

872 748 809

Zmiana

1500 000

1500 000

1500 000

-1500 000

-1 500 000

-1 500 000

Wyd. zwigzane z realizacjg zadan z zakresu

adm. rzadowej i innych zleconych jst

Zatgcznik Nr 1 do Uchwaty Nr 20/221/2019
Zarzqdu Wojewddztwa Podlaskiego
z dnia 14 lutego 2019 r.
w sprawie zmian w budzecie na 2019roku.

odrebnymi ustawami

w tym

Wyd. zwigzane z realizacjg zadan
wykonywanych na mocy porozumien z

organami adm. rzadowej

Wyd. zwigzane z realizacja zadan w drodze

umow lub porozumien miedzy jst

Po
zZmianie

78 544 380

3500 000

3339800

12422911

12422 911

12422 911

872 748 809



