Pytania:
W dniu 16 maja 2019r. do Zamawiajacego wystosowane zostato ponizsze zapytanie:

W zwigzku z ogtoszeniem otwartego konkursu ofert na wytonienie Partnera do realizacji Projektu pn.
»Kompleksowa kampania promocji gospodarczej wojewddztwa podlaskiego”, w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-2020, Poddziatanie 1.4.1 Promocja przedsiebiorczosci
oraz podniesienie atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewddztwa, przesytam pytania odnosnie konkursu:

1. Czy koncepcja powinna zawierac szacunkowe koszty dziatan wskazane w punkcie 6.2- pozycje 1-9?

2.  Czy w koncepcji nalezy poda¢ konkretne kierunki dziatan? A jesli tak, to czy podczas wskazywania

kierunkdéw /targow nalezy podawac réowniez konkretne wydarzenia (nazwy targéw oraz miejsce ich

odbywania sie)

Jakie koszty beda ponoszone przez Lidera?

4. Czy dziatania promocyjne maja by¢ prowadzone jedynie na zagranicznych rynkach czy rowniez na rynku

polskim (pkt. 6.2 poz. 6)

Co jest rozumiane poprzez wsparcie instytucjonalne (pkt. 6.2 poz. 8)?

6. Czy przeszkolenie pracownikéw dotyczy firm MSP ktore beda braty udziat w misjach/targach/ imprezach
wystawienniczych czy pracownikéw lidera/partnera (pkt. 6.2 poz. 8)?

7. Czy jedna firma bedzie mogta wzigé udziat w wiecej niz jednym wydarzeniu w ramach niniejszego
projektu?

w

w

Odpowiedzi:

Ad.1

Na etapie sktadania oferty i wyboru Partnera, nie jest wymagane, aby koncepcja zawierata szacunkowe koszty
dziatan wskazanych w punkcie 6.2, pozycje 1-9. Jednakze, koszty poszczegdlnych dziatan/zadan, do ktérych
zrealizowania zobowiazany bedzie Partner jak i Lider, zostang wskazane w umowie z wybranym Partnerem
(8 5 ust. 2 umowy o partnerstwie).

Ad. 2

Zakres rzeczowy koncepcji realizacji Projektu kompleksowej promocji gospodarczej wojewddztwa podlaskiego
powinien obejmowac zadania wskazane w Rozdziale 9, pkt 6.2, poz. 1-9. Zgodnie z trescig zapisu poz. 1-3
zagraniczne misje gospodarcze wyjazdowe/przyjazdowe oraz imprezy targowe/wystawiennicze o profilu
gospodarczym powinny dotyczyé priorytetowych rynkéw zagranicznych okre$lonych w Strategii Promocji
Gospodarczej Wojewddztwa Podlaskiego, tak wiec nalezy wskazac te kierunki. Ponadto informuje, ze zgodnie
z zapisami Regulaminu, Rozdziat 9 ,Sposoéb i kryteria oceny ofert”, pkt. 7 ,Przedstawienie koncepcji realizacji
Projektu kompleksowej promocji gospodarczej wojewddztwa podlaskiego "bedzie podlegaé ocenie
merytorycznej, zatem do decyzji Oferenta pozostawia sie, jak szczegbétowe informacje zostang wskazane
w ofercie.

Ad. 3
Lider bedzie odpowiedzialny za realizacje odrebnych zadan (nie wymieniowych w pkt. 6.2., poz. 1-9).
Postanowienia dotyczace zagadnien finansowych zostaty uregulowane w § 7 umowy o partnerstwie.

Ad. 4

Pkt. 6.2. poz. 6 - ,Dziatania promocyjne w mediach zagranicznych, w tym dziatania public relations z mediami
zagranicznymi oraz artykuty sponsorowane w czasopismach branzowych itp.” - dziatania maja by¢ prowadzone
w mediach zagranicznych na zagranicznych rynkach.

Ad.5

Poprzez ,wsparcie instytucjonalne” nalezy rozumie¢ wskazanie dziatan doradczych skierowanych do Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego ukierunkowanych na rozwéj gospodarczy wojewédztwa oraz
wzrost jego potencjatu inwestycyjnego. Ideg takiego dziatania jest potrzeba okreslenia skoordynowanego
katalogu dziatan oraz spéjnego systemu komunikacji pomiedzy samorzadem, a instytucjami zaangazowanymi
W proces promocji gospodarczej w regionie (jednostkami samorzadu terytorialnego, instytucjami otoczenia
biznesu, Specjalnymi Strefami Ekonomicznymi itp).

Ad. 6



Przeszkolenie dotyczy jedynie przedstawicieli Lidera (pracownikéw Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Podlaskiego), zaangazowanych w promocje gospodarcza regionu.

Ad.7
Z uwagi na fakt, iz w ramach projektu w ostatecznej fazie rozliczenia musza by¢ osiggniete zatozone wskazniki,

ktorymi sg nowe przedsiebiorstwa otrzymujace wsparcie, poszczegélne przedsiebiorstwa mogg wzig¢ udziat
tylko w jednym wydarzeniu w ramach niniejszego projektu.



